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Einleitung

Corporate Design ist das visuelle Erscheinungsbild eines Unternehmens und soll das Unternehmen (hier das 

Aki e )e t u  Reside zst aße  a h i e  u d auße  als Ei heit e s hei e  lasse . Dies e folgt i s eso de-

e du h fo ale Gestaltu gsko sta te , z.B. Logo, S h it, Fa e  u d Fo e . 

Das vorliegende Corporate Design Handbuch stellt die Gestaltungsrichtlinie dar, die festgelegt, wie die Ge-

staltu gsko sta te  des A) Reside zst aße i  de  fü  das Fö de ge iet i higste  A e du gs e ei he  
einzusetzen sind. Dies sind im Wesentlichen:

 � Broschüren

 � Flyer

 � Postkarten

 � Plakate

 � Roll-ups

 � Po e Poi t-P äse taio e
 � Give-Aways

Um die Wiedererkennung zu gewährleisten, ist den Festsetzungen Folge zu leisten. Abweichungen sind nur 

in Ausnahmefällen zulässig und mit den verantwortlichen Personen abzusprechen (s. Seite 8 in diesem Hand-

u h .
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Grundlagen | Das AZ Residenzstraße

1.1 Das Aktive Zentrum Residenzstraße 

Die Residenzstraße ist die t adiio elle Ges hätsst aße i  Rei i ke -

do f Ost. Wie au h ei a de e  Ges hätsst aße  i  Be li  füh te de  
Strukturwandel im Einzelhandel in Verbindung mit weiteren Fakto-

ren zu einem Abwärtstrend. 

Mit de  Auf ah e de  Reside zst aße i  das Bu d-Lä de -Fö de -

programm „Aki e Stadt- u d O tsteilze t e “ im Juli 2015, wurde 

de  G u dstei  zu  Auf e tu g de  Ges hätsst aße zu ei e  at aki-

e  Ei kaufsst aße gelegt.  

Das Fö de ge iet e st e kt si h e tla g de  Reside zst aße z is he  
Kolpingplatz im Norden und Franz-Neumann-Platz im Süden und be-

zieht die a g e ze de  Woh ua ie e so ie die G ü - u d F eilä-

he  Kle kepa k, a  B eitkopbe ke  u d a  S häfe see it ei .

)ukü tig solle  it i a zielle  U te stützu g des Bu des u d des 
La des Be li  Maß ah e  ealisie t e de , die i  Rah e  ei es 
I teg ie te  städte auli he  E t i klu gsko zeptes ISEK  i  Vo -

feld e a eitet u de . Ei  )iel ist es da ei, das I age de  St aße zu e esse  u d sie stä ke  i  de  Fokus 
von Anwohnern und Anwohnerinnen sowie Besuchern und Besucherinnen zu rücken.

U  die Reside zst aße u d ih e U ge u g e e i ksa  p äse ie e  zu kö e , ist fü  das Ge iet ein 

Co po ate Desig  u d ei  Logo it Clai  e t i kelt o de , das die G u dlage dieses Ma uals da stellt.  )u  
Ve esse u g u d Ve ei heitli hu g de  Auße da stellu g solle  au h alle Akteu e i  Ge iet das Desig  u d 
Logo koste f ei fü  ih e ) e ke utze  kö e .
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Grundlagen | Vorlagen und Logodateien

1.2 Vorlagen und Logodateien 

Es stehen verschiedene Gestaltungsdateien und -vorlagen zur Verfügung. Diese sind im Einzelnen:

 � Logo mit und ohne Claim in verschiedenen Farbmodi

 � Logoleiste in zwei Varianten

 � Resi i  e s hiede e  Va ia te  gl. S.  f.
 � PowerPoint-Vorlagen in 4:3 und 16:9

 � Indesignvorlagen für: 

+ Fl e  DIN La g ho h,  Seite  

+ Postka te  DIN A  ho h u d DIN La g ue  

+ Plakate DIN A  is DIN A  

+ Ne slete  DIN A

Die Vo lage  si d auss hließli h fü  Ve öfe tli hu ge  i  Rah e  des Aki e  )e t u s Reside zst aße 
zu e e de . Vo  de  D u k ist die )usi u g zu  Ve öfe tli hu g ei de  e a t o tli he  Pe so e  
ei zuhole  s. Seite .

I fo aio e  zu  Ve füg a keit de  Vo lage  si d zu i de  u te  .zuku t- eside zst asse.de ode  ei 
de  A sp e hpa t e  s. Seite . 
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Grundlagen | Ansprechpartner

1.3 Ansprechpartner

Beauftragte für das Aktive Zentrum Residenzstraße

S.T.E.R.N. Gesells hat de  ehutsa e  Stadte eue u g H
St aß u ge  St aße 
10405 Berlin

Frau Barbara Neubauer

Telefo :  /    
E-Mail: neubauer@stern-berlin.de

Beauftragte für das Geschäftsstraßenmanagement

Pla e ge ei s hat fü  Stadt u d Rau  eG
Lietze u ge  St aße 
10789 Berlin

Herr Winfried Pichierri

Telefo :  /    
E-Mail: .pi hie i@pla e ge ei s hat.de

Bezirksamt Reinickendorf von Berlin

Abt. Finanzen, Personal, Stadtentwicklung und Umwelt

FB Stadtplanung und Denkmalschutz

Eichborndamm 215

13437 Berlin

Stefan Welskop

Telefo :  /   -  
Email: stefan.welskop@reinickendorf.berlin.de
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2.1 Logos 

2.1.1 Das Logo des AZ Residenzstraße (Gebietslogo)

Das Logo des Aki e  )e t u s A)  Reside zst aße u de aus de  U iss des Akio sge ietes e t i kelt. 
Die si h hie  spo ta  e ge e de Assoziaio  „sieht aus ie ei  le e dige  Kiez/Le e ese “ e fuh  ei e 
Weite e t i klu g: De  Be ei h a  Leteplatz u de „a ge u det“, u  das Logo „juge df ei“ zu gestalte . 
A s hließe d u de ei  S huh u d ei  Auge e gä zt so ie ei  paa  Ka te  ge u det, u  es f eu dli he  
u d a sp e he de  zu gestalte . I  E ge is a  „Das Resi“ zu  Le e  e e kt.

I  Logo ist das Resi ü e  de  S h itzug a geo d et u d da f diese Posiio  u  i  eg ü dete  Aus ah e-

fällen verlassen.
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Bei  S h itzug „Reside zst aße“ ist de  Wo teil „Resi“ du kle  he o geho e : „Resi“ i   % S h a z u d 
„de zst aße“ i   % S h a z. Da it liegt de  Fokus auf de  Na e  des Maskot he s, el hes das Haupt-
ide iikaio s e k al des Logos ist.

Diese Festlegu g e fällt ledigli h i  Ei fa d u k! Weite e E läute u ge  zu de  Fa e  si d de  Seite   f. 
zu entnehmen.

% S h a z

% S h a z

Wa  i e  ögli h, ist das Logo i  de  Fa a ia te ei zusetze . Es gi t jedo h au h ei e G austufe - u d 
Einfarbvariante. Bei der Einfarbvariante ist das Resi blau und nicht grün, damit es auch bei kleiner Abbildung 

gut zu erkennen ist.
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2.1.2 Fremdlogos

Die Platzie u g o  F e dlogos i  de  gä gige  Ko u ikaio s edie  ist i  de  A e du ge  dei ie t 
a  Seite  f. . G u dsätzli h gilt: 

 � Sie si d i.d.R. i  u te e  Be ei h i  ei e  hie fü  o gesehe e  Logo e ei h zu posiio ie e . Diese  geht 
ü e  die olle B eite des Doku e tes u d eist als Hi te g u dfa e eiß auf. Aus ah e: I  Fo at DIN 
La g ue  kö e  ei zel e Logos o e  e hts a geo d et e de  gl. S.  u d .

 � Sie si d  i.d.R. u te hal  de  I te etad esse des A) . zuku t- eside zst aße.de  zu platzie e .
 � Be o zugt si d sie auf de  Rü kseite s. hie zu die Festsetzu ge  auf Seite  f.  a zu ilde . Ist kei e Rü k-

seite o ha de , so kö e  F e dlogos au h o e i  Rah e  de  Festsetzu ge  posie t e de .
 � We de  das Logo des A) Reside zst aße u d F e dlogos auf ei e  Höhe platzie t z.B. Plakate it Resi , 

da  et ägt de  A sta d eide  Be ei he zuei a de  i deste s das , -fa he des dei ie te  Ra da -

sta des gl. S. .
 � We de  F e dlogo u d Logoleiste des A) Reside zst aße s.u.  ge ei sa  e öfe tli ht, so si d die 

F e dlogos e hts e e  de  Logoleiste it aus ei he d A sta d zu lege  A sta d i d. so g oß ie de  
A sta d de  ei zel e  Logos i  de  Logoleiste .

2.1.3 Logoleiste des Programms

Die Logoleiste  des A) Reside zst aße sehe  folge de aße  aus:

Die A ildu g de  Logoleiste ist Pli ht ei I fo aio s e öfe tli hu ge  ie B os hü e , Fl e , Jou -
ale , Be i hte  et . Da ü e  hi aus ist sie i e  da  a zu ilde , e  sie i  ei e  les a e  G öße 

ei gesetzt e de  ka  z.B. auf Plakate , Postka te . Bei kleineren Druckprodukten wie Kugelschreibern 

et . Ri ht e t: > DIN A , o das A ilde  i  ei e  e ke a e  G öße i ht ögli h ist, ka  die Logoleiste 
weggelassen werden. Grundsätzlich gilt:

1] E ste P io ität hat die Ve e du g des Ge ietslogos = Resi plus S h itzug u d Clai . Es ist i e  a zu-

ilde  Posiio ie u g u d G öße gl. A e du ge  a  S. .
2] We  es Si  a ht u d die Logoleiste i ht passt, ka  a  das Ge ietslogo it de  Logo „aki e  

ze t e  Be li “ e gä ze . 
3] Die Logoleiste hat d ite P io ität.

Die Logoleiste ist ei de  A sp e hpa t e  gl. Seite  a zufo de . Hie  ka  i  ) eifelsfall au h die Ve -

e du g el he, a , o  a gesi t e de .

Gestaltungselemente | Logos

Variante 
it Beautragte

Variante 
oh e Beautragte
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2.2 Das Resi

Das Resi aus de  Ge ietslogo ka  au h ei zel  – also auße hal  des Logos – e e det e de , u  e-

si te i haltli he Aussage  zu u te stütze , de  Bezug zu  Aki e  )e t u  Reside zst aße zu fö de  
u d/ode  ei fa h die Gestaltu g aufzulo ke . 

Das Resi ka  da ei ollstä dig ode  a  Ra d  a ges h ite  ei gesetzt e de . Dies ist i  Ei zelfall 
a hä gig o  de  Gestaltu g u d de  Platza ge ot. Wi hig da ei ist, dass das Resi als sol hes o h e -
ke a  ist u d de  Ei d u k o  „Flu ht“ e iede  i d. Dies i d e ei ht, i de  das Gesi ht u d de  
Bau h ollstä dig si ht a  lei e !

Bei de  Be e u g des Resi ist die ges hle hts eut ale Bezei h u g zu e e de , also „Das Resi“ i ht 
„Die Resi“ !

Folge de Ei satz ögli hkeite  stehe  zu  Ve fügu g:

2.2.1 Das Resi als untergeordnetes Gestaltungselement

Das Resi steht i ht i  Mitelpu kt, so de  die t – ie i  de  u te  stehe de  Beispiele  gezeigt – de  
Bli kfüh u g u d Aulo ke u g:

Kontakt

Gisela Muster

P ojekt a age i

St aße N . |  Be li
T:    | F:  
info@beispielmail.de

Ich bin eine Überschrift

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonan� en leben die Blindtexte. Abge-

schieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste 

des Seman� k, eines großen Sprachozeans. Ein kleines 

Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regelialien. 

Es ist ein paradiesma� sches Land, in dem einem gebra-

tene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht einmal von 

der allmäch� gen Interpunk� on werden die Blindtexte 

beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr 

Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite 

Gramma� k. 

Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele 

von bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinter-

häl� gen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ sich nicht 

beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein 

Ini� al in den Gürtel und machte sich auf den Weg. Als es 

die ersten Hügel des Kursivgebirges erklom-

men ha� e, warf es einen letzten Blick zurück 

auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstab-

hausen, die Headline von Alphabetdorf und 

Ich bin eine Überschrift

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonan� en leben die Blindtexte. Abge-

schieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste 

des Seman� k, eines großen Sprachozeans. Ein kleines 

Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regelialien. 

Es ist ein paradiesma� sches Land, in dem einem gebra-

tene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht einmal von 

der allmäch� gen Interpunk� on werden die Blindtexte 

beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr 

Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite 

Gramma� k. 

Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele 

von bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinter-

häl� gen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ sich nicht 

beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein 

Ini� al in den Gürtel und machte sich auf den Weg. Als es 

die ersten Hügel des Kursivgebirges erklom-

men ha� e, warf es einen letzten Blick zurück 

auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstab-

hausen, die Headline von Alphabetdorf und 
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2.2.2 Das Resi als zentrales Gestaltungselement

Das Resi ü e i t ei e i hige Rolle zu  U te stützu g de  Ke aussage:

Wi d das Resi ede  als Teil des Logos o h als klei e u te geo d ete Aulo ke u g, so de  als Haupt-
gestaltu gsele e t oh e da u te liege de  S h itzug „Reside zst aße“ u d/ode  Clai  ei gesetzt, da  

eist es ei e  u te e  S hate  auf, de  ü e  die olle B eite des Resi ei ht. So ist gege e , dass das Resi 
i ht lose/u dei ie t „i  Rau  hä gt“.

De  S hate  ist it A sta d zu posiio ie e , u  die D a ik des Resis i e  i  Be egu g/auf de  
Sp u g  zu u te st ei he . De  A sta d Resi – S hate  e tsp i ht a. de  hal e  Höhe des e hte  Fußes.

Das Resi kann zusätzlich Accessoires 

zur Unterstützung seiner Kernaussage 

aufweisen.

Auf den Folgeseiten sind die zur Verfügung stehenden Resis aufgeführt.

Sie stehe  i  folge de  Dateifo ate  zu  Ve fügu g: EPS, JPEG, PDF, TIFF.

wunder 
[humor] 
voll
Die Residenzstraße ist vieles:

Nur nicht langweilig! 

Erst recht nicht, wenn sie 

rundet.

140 Jahre Residenzstraße – feiern Sie mit:

26.08.2016 

in den Geschä� en in der Residenzstraße

27.08.2016 

am Franz-Neumann-Platz  
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2.2.3 Bestehende Resivarianten

Auf de  folge de  ie  Seite  si d die it Sta d o  /  zu  Ve fügu g stehe de  Resis aufgefüh t. Es 
gi t sie i  de  Dateifo ate  EPS, JPEG, PDF, TIFF.

Der unter den Resis stehende Name dient der Verdeutlichung und erleichtert die Benennung. Die Claims sind 

u e i dli he Vo s hläge – es kö e  eige e Clai s e stellt e de , sofe  sie de  auf Seite  aufgefüh -

ten Festsetzungen entsprechen.
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Busy-Resi in 2 Varianten

erfolgs[ergebnis]orientiert
durchsetzungs[leistungs]stark

Musik-Resi

kultur[facetten]reich
wunder[gefühl]voll

Hipster-Resi

unternehmungs[kontakt]freudig
stil[mode]bewusst

charakter[ausdrucks]stark
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 Sport-Resi

leistungs[willens]stark
ziel[gesundheits]bewusst

Gesundheits-/Arzt-Resi

zart[mit]fühlend
verantwortungs[gesundheits]bewusst

verständnis[vertrauens]voll

Gastronomie-Resi

kinder[gast]freundlich
offen[gut]herzig

 Bücher-/Bildungs-Resi

fantasie[wort]reich
gedanken[gefühl]voll
traum[humor]volls

    

Kunst-Resi

fantasie[farben]reich
ideen[zahl]reich

Händler-Resi

vertrauens[liebens]würdig
rede[kontakt]freudig

Shopping-Resi

stil[mode]bewusst
kauf[schnäppchen]verrückt

Party-Resi

ereignis[humor]voll
abenteuer[feier]lustig
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Das Ko takt-Resi liegt i  z ei Va ia te  o , o ei das ei fa ige Ko takt-Resi oh e S hate  gut i  Ko i a-

io  it G aikele e te  Flä he  ei gesetzt e de  ka  s. Beispiel :

Kontakt

Gisela Muster

P ojekt a age i

St aße N . |  Be li
T:    | F:  
info@beispielmail.de

Kontakt-Resi

diskussions[kontakt]freudig
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2.3 Claim

De  Clai  ist Teil de  Ma ke „Reside zst aße“ u d e läute t de e  Nutze  ode  He ausstellu gs e k al.

E  steht u te  de  Logo u d i d je eils aus d ei ei zel e  Wo te /Wo teile  ge ildet, o ei die Wo teile 
 z .  je eils zusa e  it de  d ite  Wo teil ei e Ei heit ilde : z.B. ei zig[a de s]a ig > ei ziga ig, 

a de sa ig.

De  itle e Wo teil i d i  e kige Kla e  gesetzt – oh e Lee zei he  o  u d a h de  Mitelteil. Kla -

e  u d Mitelteil si d fa li h a geho e  Mitel lau  o  de  a de e  Wo teile .

Es ist auf ei e  aus ei he de  A sta d z is he  Logo u d Clai  zu a hte . De  )eile a sta d sollte jedo h 
i ht so g oß sei , dass de  )usa e halt e lo e  geht. De  ideale A sta d e tsp i ht a. de  Bu hsta e -

höhe des Clai s.

De  Haupt lai  heißt ei zig[a de s]a ig.
E  ka  situaio s ezoge  geä de t e de  – je a h ge ü s hte  Aussage. Wi hig ist, dass e  de  e-
s h ie e e  Muste  folgt!

Mögli he Va ia te : 
lie e s[de k] ü dig | u de [ e t] oll | lupe [ast] ei  | gold[lie e s] e t | e folg[ o t] ei h | 
idee [zahl] ei h | eiz[gla z] oll | lie e[k at] oll | kultu [fa e ] ei h ... Vgl. hie zu au h die Folgeseite .
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einzig a ig

anders

liebens würdig

denk

vertrauens

wunder voll

wert

reiz

glanz

liebe

k at

fantasie

gefühl

humor

freud

fried

rücksichts

respekt

schwung

sil

gedanken

gemüt

verantwortungs

verständnis

vertrauens

würde

elan

e pi du gs

energie

geheimnis

hingebungs

hof u gs

temperament

lupen rein

ast

gold wert

liebens

bewunderns

lebens

erwähnens

lobens

bemerkens

beachtens

staunens

wort reich

abwechslungs

ideen

zahl

ereignis

fa ete

kultur

farben

einfalls

fantasie

bildungs

sil bewusst

ziel

gesundheits

verantwortungs

mode

charakter stark

monster

leistungs

willens

ausdrucks

durchsetzungs

durchhaltungs

bild s hö

wunder

wohn gerecht

umwelt

kind

lebens froh

hof u gs

farben

diskussions freudig

e pe i e ie

entscheidungs

kontakt

unternehmungs

gast freundlich

ausländer

menschen

kinder

ie

weich herzig

g oß

gut

ofe

wahrheits liebend

kinder

freiheits

fried

genauigkeits

ge e higkeits

welt ofe

entscheidungs

zart fühlend

mit

abenteuer lusig

rede

reise

unternehmungs

lebens

>

Claimkombinationsmöglichkeiten (Bsp.)
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erfolgs o ie ie t

ergebnis

lösu gs

glück bringend

erfolg

spaß verrückt

spiel

kauf

schnäppchen

Platz fü  eige e Vo s hläge

Bite ea hte :
Diese si d o  Ve öfe tli hu g it 
de  A sp e hpa t e  i  Bezi ksa t 
a zusi e  gl. Seite .
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2.4 Farben

Weiß die t als eut ale  Ausglei h Hi te g u dfa e , de  das Resi gut zu  Geltu g i gt. Es ist a h Mögli h-

keit g oßzügig ei zusetze . 

2.4.1 Basisfarben

Basisfa e  si d e e  S h a z i  To e te  G au  die Fa e  Hellg ü  u d Mitel lau. Sie stehe  fü  das 
Grün der Bäume und das Blau des Schäfersees und sind im Logo vertreten. 

Basisfa e  ha e  Vo a g gege ü e  S h u k- u d )usatzfa e .

HELLGRün
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
HKS 67 K

Pantone 390 C

# C2BA00

MITTELBLAU
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
HKS  40 K 

Pantone 7459 C

# 0099BF

SCHWAR)
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
# 000000

%

% % % % %

%

% % % % %

%

% % % % %

% Hellg ü

% Mitel lau

% S h a z

% Mitel lau

% S h a z

% S h a z % S h a z
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2.4.2 Schmuckfarben

Neben den Basisfarben werden weitere naturbezogene Farben als Schmuckfarben festgesetzt. 

Sie die e  de  He o he u g u d Auszei h u g, si d jedo h zu ü khalte de  ei zusetze  als die Basisfa e .

%

% % % % %

ROT
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
HKS 10 K

Pantone 1665 C

# E64415

PInk
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
HKS  27 K 

Pantone 226 C

# DB007A

%

% % % % %

BEIGE
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
HKS  89 K 

Pantone 7502 C

# D5BF9E

%

% % % % %

Zusatzfarben

Basis- u d S h u kfa e  kö e  fü  A essoi es des Resi elie ig e gä zt e de  – üsse  u  it de  
Resi harmonieren. 

%

% % % % %

DUnkELBLAU
CMYK  |  |  | 
RGB  |  | 
HKS 41 K

Pantone 7463 C

# 1E4463
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2.5 Schriften/Typograie

2.5.1 Schriftarten

ü e s h ite  e de  i e  fet da gestellt. I  de  Regel i d hie fü  die Cae ilia LT Std i  S h its h it 
 Hea  e e det. Sie ist lize zpli hig u d ei .li ot pe. o  zu e e e . Koste  hie fü  Sta d: 
/ : € ,  i kl. M St. fü  ei e -Co pute -Lize z.

Sollte die S h it Cae ilia LT Std i ht o liege  u d/ode  e o e  e de  olle , ist auf die S h it Cali i 
Bold zu ü kzug eife . I  ) eifel ist ei de  A sp e hpa t e  s. Seite  a hzuf age .

Cae ilia LT Std  Hea : 

ABCDEFGhIjKLmnoPqRSTuVwxyZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890,.;:-!§%&/()[]=?ß@©

Fü  Fließte t u d He o he u ge  ist die S h ita t Cali i zu e e de . Sie ist frei verfügbar.

Calibri Regular: 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWxY)
a defghijkl op stu z

,.;:-!§%&/ []=?ß@©

Calibri Italic: 

ABcDeFghIjkLMNOPqrsTuVwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890,.;:-!§%&/()[]=?ß@©

Calibri Bold: 

ABCDEFGHIJkLMnOPqRSTUVWxy)
a defghijkl op stu z

,.;:-!§%&/ []=?ß@©
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2.5.2 Aufzählungen

Aufzählu ge  it )ahle  ode  Bu hsta e  ha e  – i  A leh u g a  de  Clai  – ei e e kige Kla e .

Als Aufzählu gszei he  die e  Quad ate i  Mitel lau.

Beispiel:

Weit hi te , hi te  de  Wo t e ge , fe  de  Lä de  Vokalie  u d Ko so a ie  le e  die Bli dte te. 
Abgeschieden wohnen sie 

1] in Buchstabhausen 

2] a  de  Küste des Se a ik, ei es g oße  Sp a hozea s. 

Ei  klei es Bä hlei  a e s Dude  ließt du h ih e  O t u d e so gt sie it de  öige  Regelialie . 
Es ist ei  pa adies ais hes La d, i  de  ei e  ge ate e Satzteile i  de  Mu d liege . Ni ht ei al 
o  de  all ä hige  I te pu kio  e de  die Bli dte te ehe s ht – ei  ge adezu u o thog aphi-

s hes Le e . Ei es Tages a e  es hloß ei e klei e )eile Bli dte t, ih  Na e a  Lo e  Ipsu , hi aus 
zu gehe  i  die eite G a aik.  

De  g oße O o  iet ih  da o  a , 
 � da es do t i ele o  öse  Ko ata, 
 � wilden Fragezeichen und 

 � hi te hälige  Se ikoli, do h das Bli dte t he  ließ si h i ht ei e .
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Kontakt

Gisela Muster

P ojekt a age i

St aße N . |  Be li
T:    | F:  
info@beispielmail.de

Kontakt

Gisela Muster

P ojekt a age i

St aße N . |  Be li
T:    | F:  
info@beispielmail.de

Gestaltungselemente | Formen

2.6 Formen

)e t ales Gestaltu gsele e t i  Co po ate Desig  ist die Flä he.

Flä he  die e  de  He o he u g o  I halte  Bilde /Te t > I fokäste . Wo i e  ögli h, e de  sie u  
° gekippt, u  die D a ik u d Opik des „Resi“ au h i  die Gestaltu g zu ü e eh e .

Flä he  g eife  die Co po ate Desig  Fa e  gl. S.  f.  auf u d e de  oh e ko tu li ie Rah e  a -
ge ildet.

Bsp. So derlä he für I for aio e  . Ord u g z.B. Titelseite , I fo-/Ko taktkäste

Bsp. Ei fa he Flä he für I for aio e  . Ord u g z.B. I pressu  oder we  es gestalteris h gege e  ist, 
um ruhe und Übersichtlichkeit einzubringen
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Gestaltungselemente | Formen

Kontakt

Gisela Muster

P ojekt a age i

St aße N . |  Be li
T:    | F:  
info@beispielmail.de

2.6.1 Sonderläche

Fü  Titelseite  ode  eso de e He o he u ge  
i  Te t gi t es die a ge ildete So de lä he, el-
che sich zusammensetzt aus:

 � de  Haupflä he, u  ° ged eht
 � de  ge ade  A s hlusslä he, el he u te  li ks 

a  die Haupflä he a s hließt.

Die Höhe de  Haupflä he ergibt sich grundsätz-

li h aus de  Me ge des a ge ildete  I halts Te t, 
Bilde  – ist a e  fü  Titel ilde  o gege e .
Die Höhe de  A s hlusslä he a  e gi t si h aus 
de  D ehu g de  Haupflä he. 

Die B eite o  Haupt- u d A s hlusslä he ergibt 

si h aus de  dei ie te  Seite ä de :
Auf Titelseite  geht die Haupflä he i  de  A -

s h it, die A s hlusslä he a  i d du h de  
o gege e e  eiße  Ra d esi t.

Geht die Haupflä he i ht i  de  A s h it I fo-
käste , da  e tsp i ht die Höhe de  A s hlusslä-

he a  de  e hte  A sta d eite  = Quad at . 

Vgl. hie zu kapitel A e du ge  a  Seite !

a

b

a = b

2.6.2 Pfeile

Pfeile eise  ei e du hgezoge e Li ie u d ei  s hli htes D eie k i ht gek ü t ode  geza kt  als A -

schluss auf. 

Kontakt

Gisela Muster

P ojekt a age i

St aße N . |  Be li
T:    | F:  
info@beispielmail.de

Haupflä he

A s hlusslä he

5°
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Gestaltungselemente | Bilder

2.7 Bilder

Die Ve e du g o  Bilde  Fotos  ist zulässig. Auf Titelseite  ist de e  A o d u g dei ie t gl. Kapitel 
A e du ge  S.  f. .

Bei der Verwendung von Bildern ist folgendes zu beachten:

 + Bilde  aus de  Fö de ge iet ha e  Vo a g gege ü e  I age ilde . 
 + Es si d die U he e e hte de  Bilde  zu ea hte  u d die )usi u g zu  Ve öfe tli hu g ggf. ei zu-

hole ! Dies gilt i s eso de e fü  Ka te auss h ite z.B. Google-Maps  ode  I te et ilde . Das Cop ight 
ist it de  Cop ights ol di ekt auf ei F eistelle  e e  de  Bilde  zu platzie e , sofe  es kei  
Impressum gibt.

 + De  U he e  ist it o a gestellte  Cop ights ol zu e e e : z.B. © Fi  Fotog af. Hie ei si d die 
Benennungsvorgaben der Urheber zu beachten.

 + Bilde  kö e  lä hig ode  als F eistelle  s. Beispiel a  e e det e de . F eistelle  si d Bildele e te, 
die o  stö e de  Hi te g u d ef eit u de  u d dadu h allei e, also f eigestellt, dastehe .

 + Flä hige Bilde  si d auss hließli h i  de  ged ehte  Haupflä he ei zusetze  s. Beispiel .
 + Um eine ausreichende Druckqualität zu gewährleisten, sind Bilder für den Druck im CMYK-Modus mit 300 

dpi anzulegen. Für das Internet gilt der Farbmodus RGB bei 72 dpi.

see[weit]blick
Ich mag die Residenzstraße, 

weil der Schäfer hier nen See hat!

Paul, 28

aus der Simmelstraße
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www.zukunft-residenzstrasse.de

a) karte mit Freisteller

 Karte it lä hige  Bild
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3.1 Grundsätze zur Gestaltung

Die o a  es h ie e e  Gestaltu gsele e te Logo, Clai , Fo , S h it  u te stütze  die folge de  G u d-

sätze de  Gestaltu g des Aki e  )e t u s Reside zst aße:

Wi  si d eso de s!
Wi  si d ei zig- u d a de sa ig!
Wi  si d d a is h – i e  i  Be egu g!
Wi  ha e  Spaß a  Le e  u d si d f öhli h!
Wi  si d lie e s e t!

Im Rahmen dessen sind grundsätzlich zwei Arten von Gestaltung zulässig:

a) Gestaltung ohne Resi im mittelpunkt (S. 31 ff.)

 + Hier steht die I fo aio s e itlu g und weniger die spielerisch-freche Aussage des Resi im Vorder-

grund. 

 + De  o gege e e Gestaltu gs ah e  ezieht si h i  Wese tli he  auf die Titelseite .
 + Auf de  Titel ei de  si h die u  ° ged ehte  Flä he  it da ü e  a geo d ete  Logo/Clai , el he 

ebenfalls um 5° gedreht sind.

 + Es kann dabei mit und ohne Fotos gearbeitet werden. 

 + Die Hauptverwendung sind Broschüren, Flyer, Postkarten, Roll-ups etc.

b) Gestaltung mit Resi im mittelpunkt (S. 59 ff.)

 + Hier steht die U te haltu g i  Vo de g u d: Die )ielg uppe i d it de  spiele is h-f e he  Resi a ge-

sprochen. 

 + Es ka  da ei it u d oh e Fotos gea eitet e de , o ei Fotos i.d.R. i ht lä hig, so de  als F eistel-
ler eingesetzt werden. 

 + Das Logo wird nicht gedreht.

 + Die Hauptverwendung sind Postkarten, Plakate, Give-Aways etc.

Die Rü kseite  eide  Gestaltu gs a ia te  si d glei h zu gestalte  gl. Seite   f. .
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Anwendungen | Vorgaben zur Gestaltung ohne Resi im Mittelpunkt

3.2 Vorgaben zur Gestaltung ohne Resi 
 im mittelpunkt

 + Titel o  B os hü e  u d Fl e  DIN A , A , DIN La g
 + Postka te  DIN A

Die Hauptgestaltung liegt auf den Titelseite : 

 � Mitel laue Haupflä he, u  °  ged eht u d a  e hte  Ra d i  de  A s h it gelegt.
 � Da ü e  ei de  si h Ge ietslogo u d Clai  – e e falls u  ° ged eht.
 � Titel u d U te itel si d ge ade i ht ged eht .
 � U te  de  Haupflä he gi t es ei e ge ade A s hlusslä he. Die Fa e de  A s hlusslä he stellt ei e Basis-  

ode  S h u kfa e da  s. S.  f. . 
 � Da u te  kö e  F e dlogos platzie t e de .

Die Rü kseite  sind grün.  

Für den I e teil gi t es kei e ge aue  Vo ga e . Es si d jedo h die Festsetzu ge  a  Seite  zu Fa e, 
S h it u d Fo  zu ea hte . Des Weite e  gelte  die auf de  folge de  Seite  aufgefüh te  Ra da stä de 
als Mindestabstände zum Rand und zwischen Spalten.
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3.2.1 Titel ohne Bilder

DIn A4/Broschüre – ohne Fremdlogos

Aktives Zentrum 
Residenzstraße

Corporate Design Manual
Richtlinien für die visuelle Kommunika
 on

Umlaufender 

Randabstand:

10 mm 

G öße des 
Gebietslogos:

H: 50 mm,

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, u  

5° gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

70 mm

10 mm

10 mm

10 mm

10 mm

45 mm

130 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A4

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

70 mm

10 mm

10 mm

10 mm

DIn A4/Broschüre – mit Fremdlogos

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

G öße de  
Fremdlogos:

max. H: 20 mm

Umlaufender 

Randabstand:

10 mm 

G öße des 
Gebietslogos:

H: 50 mm, um 

5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, u  

5° gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

10 mm

45 mm

130 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A5

DIn A5/Broschüre – ohne Fremdlogos

Aktives Zentrum 
Residenzstraße

Corporate Design Manual
Richtlinien für die visuelle Kommunika
 on

Umlaufender 

Randabstand:

8 mm 

G öße des 
Gebietslogos:

H: 35 mm, 

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, u  

5° gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

50 mm

8 mm

8 mm

8 mm

8 mm

32 mm

90 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A5

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

VorSprung Design & Kommnika on | Nana Mankowski

Bochumer Straße 19 | 10555 Berlin | Tel. 030 34665075

info@werbe-vorsprung.de | www.werbe-vorsprung.de

50 mm

8 mm

8 mm

8 mm

DIn A5/Broschüre – mit Fremdlogos

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

G öße de  
Fremdlogos:

max. H: 12 mm

Umlaufender 

Randabstand:

8 mm 

G öße des 
Gebietslogos:

H: 35 mm, 

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, u  

5° gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

8 mm

32 mm

90 mm
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DIn Lang hoch/Flyer – ohne Fremdlogo

Ich bin ein haupttitel
Und ich ein Unter� tel

Umlaufender Randabstand:

5 mm, oben 10 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Haupflä he itel lau, u  ° 
gedreht, am rechten Rand in den 

A s h it gelegt

Titel u d U te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuckfarbe 

s. S.  f.

55 mm

10 mm

5 mm

5 mm

22 mm

100 mm

5 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN Lang hoch

DIn Lang hoch/Flyer – mit Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

Ich bin ein haupttitel
Und ich ein Unter� tel

Umlaufender Randabstand:

5 mm, oben 10 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Haupflä he itel lau, u  ° 
gedreht, am rechten Rand in den 

A s h it gelegt

Titel u d U te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuckfarbe 

s. S.  f.

G öße de  F e dlogos:
max. H: 10 mm

55 mm

10 mm

5 mm

5 mm

22 mm

100 mm

5 mm
5 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN Lang quer

DIn Lang quer/Postkarte – mit und ohne Fremdlogo

I  DIN La g ue -Fo at kö e  F e dlogos i  de  e hte  o e e  E ke a geo d et e de . Ma . Höhe 
Fremdlogo: 12 mm. Die Logoleiste ist auf der Rückseite zu platzieren.

www.zukunft-residenzstrasse.de

Einladung

Umlaufender Randabstand:

5 mm 

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Haupflä he i  Mitel lau, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Te t i  de  Haupflä he i d 
i ht ged eht u d ist iig 

zu platzieren.

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuck-

fa e s. S.  f.

40 mm

www.zukunft-residenzstrasse.de

„Lieber Kudamm – gib zu, du hättest auch 

gern nen See zum Ausruhen!“

40 mm

5 mm

5 mm

5 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A6

DIn A6/Postkarte – ohne Fremdlogo

„Lieber Kudamm –

gib zu, du hättest auch 

gern nen See zum 

Ausruhen!“

Umlaufender Randabstand:

5 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Haupflä he i  Mitel lau, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Te t i  de  Haupflä he i d 
i ht ged eht u d ist iig 

zu platzieren.

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuck-

fa e s. S.  f.

40 mm

5 mm

5 mm

5 mm
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„Lieber Kudamm –

gib zu, du hättest auch 

gern nen See zum 

Ausruhen!“

Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A6

DIn A6/Postkarte – mit Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

Umlaufender Randab-

stand: 5 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

G öße de  F e dlogos:
max. H: 12 mm

5 mm

5 mm

40 mm

5 mm

5 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A4

3.2.2 Titel mit Bildern

DIn A4/Broschüre – ohne Fremdlogos

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

F
ra
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z-

N
e

u
m

a
n

n
-P

la
tz

, 
©

 S
.T

.E
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Umlaufender 

Randabstand:

10 mm 

G öße des 
Gebietsl:

H: 50 mm, 

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, 

unter dem Bild 

angeordnet

Bild und Haupt-

lä he u  ° 
gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht , 

Abstand zum 

Bild: 15 mm

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

70 mm

10 mm

10 mm 10 mm

10 mm

15 mm

45 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A4

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

VorSprung Design & Kommnika on | Nana Mankowski

Bochumer Straße 19 | 10555 Berlin | Tel. 030 34665075

info@werbe-vorsprung.de | www.werbe-vorsprung.de

F
ra

n
z-

N
e

u
m

a
n

n
-P
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70 mm

10 mm

10 mm

10 mm

DIn A4/Broschüre – mit Fremdlogos

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

G öße de  
Fremdlogos:

max. H: 20 mm

Umlaufender 

Randabstand:

10 mm 

G öße des 
Gebietslogos:

H: 50 mm, 

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, u  

5° gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

10 mm

45 mm

15 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A5

DIn A5/Broschüre – ohne Fremdlogos

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

F
ra

n
z-

N
e

u
m

a
n

n
-P

la
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, 
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 S
.T
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.R
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Umlaufender 

Randabstand:

8 mm 

G öße des 
Gebietslogos:

H: 35 mm, 

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, 

unter dem Bild 

angeordnet

Bild und Haupt-

lä he u  ° 
gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht , 

Abstand zum 

Bild: 10 mm

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

70 mm

8 mm

8 mm 8 mm

10 mm

10 mm

32 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A5

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

VorSprung Design & Kommnika on | Nana Mankowski

Bochumer Straße 19 | 10555 Berlin | Tel. 030 34665075

info@werbe-vorsprung.de | www.werbe-vorsprung.de

F
ra

n
z-

N
e

u
m

a
n

n
-P

la
tz

, 
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 S
.T

.E
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70 mm

8 mm

8 mm

10 mm

DIn A5/Broschüre – mit Fremdlogos

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

G öße de  F e dlogos:
max. H: 20 mm

Umlaufender 

Randabstand:

8 mm

G öße des 
Gebietslogos:

H: 35 mm, 

um 5° gedreht

Haupflä he 
itel lau, 

unter dem Bild 

angeordnet

Bild und Haupt-

lä he u  ° 
gedreht, am 

rechten Rand in 

de  A s h it 
gelegt

Titel u d U -

te itel ge ade 
i ht ged eht , 

Abstand zum 

Bild: 10 mm

A s hlusslä he 
gerade,

Farbe der Ab-

s hlusslä he: 
eine Basis- oder 

Schmuckfarbe 

s. S.  f.

8 mm

32 mm

10 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN Lang hoch

DIn Lang hoch/Flyer – ohne Fremdlogo

Ich bin ein haupttitel
Und ich ein Unter� tel
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Umlaufender Randabstand:

5 mm, oben 10 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Haupflä he itel lau, u  ° 
gedreht, am rechten Rand in den 

A s h it gelegt

Titel u d U te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: ei e 
Basis- oder Schmuckfarbe 

s. S.  f.

55 mm

10 mm

5 mm

22 mm

15 mm

5 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN Lang hoch

DIn Lang hoch/Flyer – mit Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

Ich bin ein haupttitel
Und ich ein Unter� tel
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.

Umlaufender Randabstand:

5 mm, oben 10 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Haupflä he itel lau, u  ° 
gedreht, am rechten Rand in den 

A s h it gelegt

Titel u d U te itel ge ade 
i ht ged eht

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: ei e 
Basis- oder Schmuckfarbe 

s. S.  f.

G öße de  F e dlogos:
max. H: 10 mm

55 mm

10 mm

5 mm

5 mm

22 mm

15 mm

5 mm
5 mm
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Anwendungen | Postkarten

DIn Lang quer/Postkarte – mit und ohne Fremdlogo

I  DIN La g ue -Fo at kö e  ei zel e F e dlogos i  de  e hte  o e e  E ke a geo d et e de . Ma . 
Höhe F e dlogos:  . Die Logoleiste ist hie  auf de  Rü kseite zu platzie e .
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www.zukunft-residenzstrasse.de

Umlaufender Randabstand:

5 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Haupflä he i  Mitel lau, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Te t i  de  Haupflä he i d 
i ht ged eht u d ist iig 

zu platzieren.

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuck-

fa e s. S.  f.

40 mm
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www.zukunft-residenzstrasse.de

40 mm

5 mm

5 mm

5 mm

5 mm

5 mm

5 mm

5 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A6

DIn A6/Postkarte – ohne Fremdlogo

 
©
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Umlaufender Randabstand:

5 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Haupflä he it Foto, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuck-

fa e s. S.  f.

40 mm

5 mm

5 mm

5 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A6

DIn A6/Postkarte   – mit Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Titel platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

5 mm

5 mm

40 mm

5 mm

5 mm

Umlaufender Randabstand:

5 mm

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Haupflä he it Foto, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

A s hlusslä he ge ade,
Fa e de  A s hlusslä he: 
eine Basis- oder Schmuck-

fa e s. S.  f.

G öße de  F e dlogos:
max. H: 12 mm



[50]  AZ Residenzstraße | Corporate Design Manual

Anwendungen | Titel mit mehreren Bilder

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel
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Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

R
e

si
d

e
n

zs
tr

a
ß

e
, 

©
 S

.T
.E

.R
.N

. 

P
fl 

a
n

za
k
	 

o
n

 M
i�

 e
ls

tr
e

if
e

n
, 

©
 P

la
n

e
rg

e
m

e
in

sc
h

a
� 

Ei e Kollage aus eh e e  Bilde  ist ögli h. Die-

se sind ohne Abstand beliebig neben- oder unter-

einander zu platzieren. 

Die so sige  Regelu ge  Maße, D ehu g, A -

stä de, A s h it  lei e  da o  u e üh t.

Ich bin ein Titel

Und ich ein Unter� tel

©
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.R
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. 

3.2.3 Titel mit mehreren Bildern
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 | T
ite

l m
it m

e
h

re
re

n
 B

ild
e
r

© Schäfersee, S.T.E.R.N.

© Franz-Neumann-Platz, S.T.E.R.N.

Pfl anzak� on Mi� elstreifen 

© Planergemeinscha� 

Pfl anzak� on Mi� elstreifen 

© Planergemeinscha� 

Residenzstraße, © S.T.E.R.N.
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Anwendungen | Plakate

3.2.4 Plakate

I  A hä gigkeit o  de  Te t e ge auf de  Plakate  ka  die Gestaltu g u te s hiedli h ge ählt e de :

 + Mit Bild

 + Ohne Bild

Soll Te t auf Bilde  platzie t e de , so ka  diese  

 + e t ede  i  eiße  S h it e s hei e
 + ode  auf ei e  t a spa e t- eiße  Flä he stehe . T a spa e z: %.

De  Te t ka  ei - ode  eh spalig e s hei e . Dies ist a ia el ha dha a , sola ge die auf de  Folgesei-
te  festgelegte  A stä de ei gehalte  e de . De  Spalte z is he au  e tsp i ht i deste s de  B eite 
des Ra da sta des a:

DIn A :   | DIn A :   | DIn A :   | DIn A :  

www.zukunft-residenzstrasse.de
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Weit hinten, hinter den Wort-

bergen, fern der Länder Voka-

lien und Konsonan� en leben 

die Blindtexte. Abgeschieden 

wohnen sie in Buchstabhau-

sen an der Küste des Seman� k, 

eines großen Sprachozeans. Ein 

kleines Bächlein namens Duden 

fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regeli-

alien. 

Es ist ein paradiesma� sches 

Land, in dem einem gebratene 

Satzteile in den Mund fl iegen. 

Nicht einmal von der allmäch-

� gen Interpunk� on werden die 

Blindtexte beherrscht – ein gera-

dezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine 

kleine Zeile Blindtext, ihr Name 

war Lorem Ipsum, hinaus zu ge-

hen in die weite Gramma� k. Der 

große Oxmox riet ihr davon ab, 

da es dort wimmele von bösen 

Kommata, wilden Fragezeichen 

und hinterhäl� gen Semikoli, 

doch das Blindtextchen ließ sich 

nicht beirren. 

Wann und wo?

24. FEBRUAR 2017

FRANZ�NEUMANN�PLATZ

Mehr Informa� onen:

Gisela Musterfrau

T: 030 34125678

Ich bin ein Titel Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der 

Länder Vokalien und Konsonan� en leben die 

Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-

stabhausen an der Küste des Seman� k, eines 

großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein 

namens Duden fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regelialien. Es ist ein 

paradiesma� sches Land, in dem einem gebra-

tene Satzteile in den Mund fl iegen. 

www.zukunft-residenzstrasse.de
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Anwendungen | Plakate

mit Vollbild

www.zukunft-residenzstrasse.de

F
ra

n
z-

N
e

u
m

a
n

n
-P

la
tz

, 
©

 S
.T

.E
.R

.N
.

Weit hinten, hinter den Wort-

bergen, fern der Länder Voka-

lien und Konsonan� en leben 

die Blindtexte. Abgeschieden 

wohnen sie in Buchstabhau-

sen an der Küste des Seman� k, 

eines großen Sprachozeans. Ein 

kleines Bächlein namens Duden 

fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regeli-

alien. 

Es ist ein paradiesma� sches 

Land, in dem einem gebratene 

Satzteile in den Mund fl iegen. 

Nicht einmal von der allmäch-

� gen Interpunk� on werden die 

Blindtexte beherrscht – ein gera-

dezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine 

kleine Zeile Blindtext, ihr Name 

war Lorem Ipsum, hinaus zu ge-

hen in die weite Gramma� k. Der 

große Oxmox riet ihr davon ab, 

da es dort wimmele von bösen 

Kommata, wilden Fragezeichen 

und hinterhäl� gen Semikoli, 

doch das Blindtextchen ließ sich 

nicht beirren. 

Wann und wo?

24. FEBRUAR 2017

FRANZ�NEUMANN�PLATZ

Mehr Informa� onen:

Gisela Musterfrau

T: 030 34125678

Ich bin ein Titel

Umlaufender Randabstand:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos, 
um 5° gedreht:

A4: 50 mm 

A3: 70 mm

A2: 100 mm

A1: 142 mm

Haupflä he it Foto, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Abstand a:

A4: 70 mm 

A3: 100 mm

A2: 140 mm

A1: 197 mm

Abstand b:

A4: 85 mm 

A3: 120 mm

A2: 170 mm

A1: 235 mm

Abstand c:

A4: 39 mm 

A3: 56 mm

A2: 80 mm

A1: 110 mm

a

b

c

A s hlusslä he ge ade, Fa e de  A s hlusslä he: 
ei e Basis- ode  S h u kfa e s. S.  f.
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Anwendungen | Plakate

mit Vollbild und Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Plakat platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der 

Länder Vokalien und Konsonan� en leben die 

Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-

stabhausen an der Küste des Seman� k, eines 

großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein 

namens Duden fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regelialien. Es ist ein 

paradiesma� sches Land, in dem einem gebra-

tene Satzteile in den Mund fl iegen. 

www.zukunft-residenzstrasse.de
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Umlaufender Randabstand:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos, 
um 5° gedreht:

A4: 50 mm 

A3: 70 mm

A2: 100 mm

A1: 142 mm

Haupflä he it Foto, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Abstand a:

A4: 70 mm 

A3: 100 mm

A2: 140 mm

A1: 197 mm

Abstand b:

A4: 85 mm 

A3: 120 mm

A2: 170 mm

A1: 235 mm

Abstand c:

A4: 39 mm 

A3: 56 mm

A2: 80 mm

A1: 110 mm

a

b

c

A s hlusslä he ge ade, Fa e de  A s hlusslä he: 
ei e Basis- ode  S h u kfa e s. S.  f.

Ma i ale Höhe de  F e dlogos:
A :   | A :   | A :   | A :  
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Anwendungen | Plakate

mit Teilbild

www.zukunft-residenzstrasse.de

Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konso-

nan� en leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-

sen an der Küste des Seman� k, eines großen Sprachozeans. Ein kleines 

Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und versorgt sie mit den 

nö� gen Regelialien. Es ist ein paradiesma� sches Land, in dem einem ge-

bratene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht einmal von der allmäch� gen 

Interpunk� on werden die Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthogra-

phisches Leben. Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr 

Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Gramma� k. 
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Umlaufender Randabstand:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos, 
um 5° gedreht:

A4: 50 mm 

A3: 70 mm

A2: 100 mm

A1: 142 mm

Haupflä he it Foto, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Abstand a:

A4: 70 mm 

A3: 100 mm

A2: 140 mm

A1: 197 mm

Abstand b:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Abstand c:

A4: 39 mm 

A3: 56 mm

A2: 80 mm

A1: 110 mm

a

b

c

A s hlusslä he ge ade, Fa e de  A s hlusslä he: 
ei e Basis- ode  S h u kfa e s. S.  f.
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Anwendungen | Plakate  

mit Teilbild und Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Plakat platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konso-

nan� en leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-

sen an der Küste des Seman� k, eines großen Sprachozeans. Ein kleines 

Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und versorgt sie mit den 

nö� gen Regelialien. Es ist ein paradiesma� sches Land, in dem einem ge-

bratene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht einmal von der allmäch� gen 

Interpunk� on werden die Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthogra-

phisches Leben. Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr 

Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Gramma� k. 

www.zukunft-residenzstrasse.de
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Umlaufender Randabstand:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos, 
um 5° gedreht:

A4: 50 mm 

A3: 70 mm

A2: 100 mm

A1: 142 mm

Haupflä he it Foto, 
um 5° gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Abstand a:

A4: 70 mm 

A3: 100 mm

A2: 140 mm

A1: 197 mm

Abstand b:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Abstand c:

A4: 39 mm 

A3: 56 mm

A2: 80 mm

A1: 110 mm

a

b

c

A s hlusslä he ge ade, Fa e de  A s hlusslä he: 
ei e Basis- ode  S h u kfa e s. S.  f.

Ma i ale Höhe de  F e dlogos:
A :   | A :   | A :   | A :  
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Anwendungen | Plakate

ohne Bild

Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konso-

nan� en leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-

sen an der Küste des Seman� k, eines großen Sprachozeans. Ein kleines 

Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und versorgt sie mit den 

nö� gen Regelialien. Es ist ein paradiesma� sches Land, in dem einem ge-

bratene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht einmal von der allmäch� gen 

Interpunk� on werden die Blindtexte beherrscht – ein geradezu unortho-

graphisches Leben. Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, 

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Gramma� k. Der 

große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bösen Kommata, 

wilden Fragezeichen und hinterhäl� gen Semikoli, doch das Blindtextchen 

ließ sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Ini-

� al in den Gürtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hügel des 

Kursivgebirges erklommen ha� e, warf es einen letzten Blick zurück auf die 

Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf 

und die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. Wehmü� g lief ihm 

eine rhetorische Frage über die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. 

Unterwegs traf es eine Copy. 

www.zukunft-residenzstrasse.de

Umlaufender Randabstand:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos, 
um 5° gedreht:

A4: 50 mm 

A3: 70 mm

A2: 100 mm

A1: 142 mm

Haupflä he u  ° ged eht, 
am rechten Rand in den An-

s h it gelegt

Abstand a:

A4: 70 mm 

A3: 100 mm

A2: 140 mm

A1: 197 mm

Abstand b:

A4: 85 mm 

A3: 120 mm

A2: 170 mm

A1: 235 mm

Abstand c:

A4: 39 mm 

A3: 56 mm

A2: 80 mm

A1: 110 mm

a

b

c

A s hlusslä he ge ade, Fa e de  A s hlusslä he: 
ei e Basis- ode  S h u kfa e s. S.  f.
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Anwendungen | Plakate

ohne Bild, mit Fremdlogo

We de  F e dlogos auf de  Plakat platzie t, so si d diese u te hal  de  A s hlusslä he a zuo d e . 

Ich bin ein Titel

www.zukunft-residenzstrasse.de

Weit hinten, hinter den Wortber-

gen, fern der Länder Vokalien und 

Konsonan� en leben die Blindtex-

te. Abgeschieden wohnen sie in 

Buchstabhausen an der Küste des 

Seman� k, eines großen Sprachoze-

ans. Ein kleines Bächlein namens 

Duden fl ießt durch ihren Ort und 

versorgt sie mit den nö� gen Rege-

lialien. Es ist ein paradiesma� sches 

Land, in dem einem gebratene 

Satzteile in den Mund fl iegen. 

Nicht einmal von der allmäch� gen 

Interpunk� on werden die Blindtex-

te beherrscht – ein geradezu unor-

thographisches Leben. Eines Tages 

aber beschloß eine kleine Zeile 

Blindtext, ihr Name war Lorem Ip-

sum, hinaus zu gehen in die weite 

Gramma� k. Der große Oxmox riet 

ihr davon ab, da es dort wimmele 

von bösen Kommata, wilden Frage-

zeichen und hinterhäl� gen Semi-

koli, doch das Blindtextchen ließ 

sich nicht beirren. Es packte seine 

sieben Versalien, schob sich sein 

Ini� al in den Gürtel und machte 

sich auf den Weg. Als es die ersten 

Hügel des Kursivgebirges erklom-

men ha� e, warf es einen letzten 

Blick zurück auf die Skyline seiner 

Heimatstadt Buchstabhausen, die 

Headline von Alphabetdorf und 

die Subline seiner eigenen Straße, 

der Zeilengasse. Wehmü� g lief ihm 

eine rhetorische Frage über die 

Wange, dann setzte es seinen Weg 

fort. Unterwegs traf es eine Copy. 

Umlaufender Randabstand:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos, 
um 5° gedreht:

A4: 50 mm 

A3: 70 mm

A2: 100 mm

A1: 142 mm

Haupflä he u  ° ged eht, a  
e hte  Ra d i  de  A s h it 

gelegt

Abstand a:

A4: 70 mm 

A3: 100 mm

A2: 140 mm

A1: 197 mm

Abstand b:

A4: 85 mm 

A3: 120 mm

A2: 170 mm

A1: 235 mm

Abstand c:

A4: 39 mm 

A3: 56 mm

A2: 80 mm

A1: 110 mm

a

b

c

A s hlusslä he ge ade, Fa e de  A s hlusslä he: 
ei e Basis- ode  S h u kfa e s. S.  f.

Abstand des Logos zu allen Seiten:

A :   | A :   | A :   | A :  

Ma i ale Höhe de  F e dlogos:
A :   | A :   | A :   | A :  
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3.3 Vorgaben zur Gestaltung mit Resi 
 im mittelpunkt

 + Postkarten

 + Plakate

 + Give-Aways

Die Gestaltung wird durch das Resi dominiert:

 � Es gi t kei e Haupflä he.
 � Das Logo wird gerade eingesetzt. 

 � Blickfang ist das Resi oder Freisteller* mit Resibezug.

Die Rückseiten sind grün.  

* Bei F eistelle  ha delt es si h u  Bildele e te, die o  stö e de  Hi te g u d ef eit u de  u d  
 dadurch alleine, also freigestellt, dastehen.
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3.3.1 DIn A6/Postkarten

genuss 
[wort] 
reich
Einzigar� ge Spezies #4:

DAS HÄNDLER-RESI

Es sorgt dafür, dass alles 

Wich ge um die Ecke 

zu kaufen ist! 

Und Zeit für ein kurzes 

Schwätzchen hat es auch. 

Umlaufender Randabstand: 

mind. 5 mm  

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, nicht gedreht

Es kann links oder rechts 

angeordnet werden.

mind. 5 mm

5 mm

see 
[weit] 
blick

Ich mag die Residenzstraße,weil der Schäfer hier nen See hat!

Paul, 28
aus der Simmelstraße

SCHÄFER-RESI

5 mm

5 mm
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3.3.2 DIn Lang quer/Postkarten

Residenzstraße

Bezirk 

Reinickendorf

Umlaufender Randabstand: mind. 

5 mm  

G öße des Ge ietslogos:
H: 30 mm, nicht gedreht

Es kann links oder rechts angeord-

net werden.

see[weit]blick
Ich mag die Residenzstraße, 

weil der Schäfer hier nen See hat!

Paul, 28

aus der Simmelstraße

SCHÄFER-RESI

F
o

to
: 

©
 S

y
d

a
 P

ro
d

u
c�

 o
n

s,
 F

o
to

li
a

.c
o

m

5 mm

5 mm
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3.3.3 Plakate

ohne Fremdlogo

www.zukunft-residenzstrasse.de

verantwortungs 
[gesundheits] 
bewusst

Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern 

der Länder Vokalien und Konsonan� en 

leben die Blindtexte. Abgeschieden woh-

nen sie in Buchstabhausen an der Küste 

des Seman� k, eines großen Sprachoze-

ans. 

Umlaufender Randabstand a:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos:
A4: 45 mm 

A3: 60 mm

A2: 85 mm

A1: 125 mm

S h itg öße Clai : 
A4: 50 pt 

A3: 70 pt

A2: 100 pt

A1: 142 pt

mind. das 1,5-fache 

des Randabstands a

a

a

a

a

b
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mit Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Plakat platziert, so sind diese am unteren Rand (ggf. unterhalb der Internet-

ad esse  a zuo d e . 

www.zukunft-residenzstrasse.de

verantwortungs 
[gesundheits] 
bewusst

Ich bin ein Titel
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern 

der Länder Vokalien und Konsonan� en le-

ben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen 

sie in Buchstabhausen an der Küste des 

Seman� k, eines großen Sprachozeans. 

Umlaufender Randabstand a:

A4: 10 mm 

A3: 15 mm

A2: 20 mm

A1: 25 mm

Höhe des Ge ietslogos:
A4: 45 mm 

A3: 60 mm

A2: 85 mm

A1: 125 mm

S h itg öße Clai : 
A4: 50 pt 

A3: 70 pt

A2: 100 pt

A1: 142 pt

mind. das 1,5-fache 

des Randabstands a

aa

a

a

a

a

b
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3.4 Rückseiten

Die Rü kseite ist i e  Hellg ü  u d t ägt ei B os hü e  die I te etad esse .zuku t- eside zst asse.
de  i  de  li ke  u te e  E ke de  g ü e  Flä he. Hie ei si d de  je eils gülige Ra da sta d so ie die 
S h itg öße  zu ea hte :

www.zukunft-residenzstrasse.de

S h ita t: Cae ilia Hea
S h itfa e: Weiß

A stä de/S h itg öße:
DIN A4: 10 mm, 16 pt

DIN A5: 8 mm, 11 pt

DIN Lang: 5 mm, 11 pt

Logo e ei h s. Folgeseite
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U te hal  de  g ü e  Flä he e lei t ei  eiße  Be ei h fü  F e dlogos, u.a. die Logoleiste. 

De  Logo e ei h eist folge de a i ale Gesa thöhe auf. Diese da f i ht ü e s h ite  e de , ka  
jedo h ge i ge  ausfalle  – je a h G öße de  do t zu platzie e de  Logos. Die a i ale Höhe des Logo e-

reichs a beträgt:

DIN A4: 37 mm

DIN A5: 26 mm

DIN A6: 20 mm

DIN Lang hoch: 26 mm

DIN Lang quer: 20 mm

Die Logos ha e  folge de  A sta d  zu  G ü lä he ei zuhalte :
DIN A4: 10 mm

DIN A5: 8 mm

DIN A6: 5 mm

DIN Lang: 5 mm

Ist ei e Rü kseite o ha de , so ist ei e Platzie u g de  F e dlogos auf de  Rü kseite de je ige  auf de  
Titelseite o zuziehe !

Ich bin eine Überschrift
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und 

Konsonan� en leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in 

Buchstabhausen an der Küste des Seman� k, eines großen Sprachoze-

ans. Ein kleines Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und 

versorgt sie mit den nö� gen Regelialien. Es ist ein paradiesma� sches 

Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht 

einmal von der allmäch� gen Interpunk� on werden die Blindtexte be-

herrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war 

Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Gramma� k. Der große 

Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bösen Kommata, 

wilden Fragezeichen und hinterhäl� gen Semikoli, doch das Blindtext-

chen ließ sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob 

sich sein Ini� al in den Gürtel und machte sich auf den Weg. Als es 

die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen ha� e, warf es einen 

letzten Blick zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhau-

sen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen 

Straße, der Zeilengasse. Wehmü� g lief ihm eine rhetorische Frage 

über die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. 

24. Februar 2017

ab 14:00 Uhr

Am Schäfersee

Ich bin eine Überschrift

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 

Vokalien und Konsonan� en leben die Blindtexte. Abge-

schieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste 

des Seman� k, eines großen Sprachozeans. Ein kleines 

Bächlein namens Duden fl ießt durch ihren Ort und ver-

sorgt sie mit den nö� gen Regelialien. 

Es ist ein paradiesma� sches Land, in dem einem gebra-

tene Satzteile in den Mund fl iegen. Nicht einmal von 

der allmäch� gen Interpunk� on werden die Blindtexte 

beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr 

Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite 

Gramma� k. 

Kontakt

Gisela Muster

Projektmanagerin

Straße Nr. | 13409 Berlin

T: 030 123 456 | F: 030123 789

info@beispielmail.de

I halt i  de  g ü e  Flä he Te t, I fo-Käste  eise  folge de  
Mindestabstand c zum Rand und zwischen Spalten auf:

DIN A4: 10 mm

DIN A5: 8 mm

DIN A6: 5 mm

DIN Lang: 5 mma
b

c c
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3.5 Sonstige Anwendungen
3.5.1 Roll-up

Residenzstraße
einzig[anders]artig

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo 

 ligula eget dolo . Ae ea  assa. Cu  so iis ato ue pe ai us et ag is dis 
 parturient montes, nascetur ridiculus mus. 

 Do e  ua  felis, ult i ies e , pelle tes ue eu, p eiu  uis, se . Nulla 
 consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, 

 ulputate eget, a u. I  e i  justo, ho us ut, i pe diet a, e e ais itae, 
 justo. Nulla  di tu  felis eu pede ollis p eiu . I tege  i idu t. C as 
 dapi us. 

 Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo 

 ligula, po ito  eu, o se uat itae, eleife d a , e i . Ali ua  lo e  a te, 
 dapi us i , i e a uis, feugiat a, tellus. Phasellus i e a ulla ut etus a ius 
 laoreet. 

 Quis ue ut u . Ae ea  i pe diet. Eia  ult i ies 
 isi el augue. Cu a itu  ulla o pe  ult i ies isi. 
 Na  eget dui. Eia  ho us. 

 Mae e as e  odio et a te i idu t te pus. 
 Do e  itae sapie  ut li e o e e ais fau i us. 
 Nulla  uis a te. Eia  sit a et o i eget e os 
 fau i us i idu t. Duis leo. Sed f i gilla au is 
 sit a et i h. Do e  sodales sagiis ag a. 

Ich bin ein Titel
I h i  ei  U te itel

www.zukunft-residenzstrasse.de

Umlaufender Randabstand: 

5 cm 

(Hierbei ist der durch das 

S ste  e de kte Be ei h a  
i ht e ü ksi higt, also o h 

zu addie e . Diese  et ägt je 
a h S ste  ,  is  .

G öße des Ge ietslogos:
H: 25 cm, um 5° gedreht

De  Titel des Roll-ups ist i  de  
Haupflä he zu platzie e :
Haupflä he i  Mitel lau, 
um 5°  gedreht, am rechten 

Ra d i  de  A s h it gelegt

Die Höhe de  Haupflä he ist 
a hä gig o  de  Te t e ge.

Te t i  de  Haupflä he i d 
i ht ged eht u d ist iig zu 

platzieren.

A s hlusslä he ge ade, Fa e 
de  A s hlusslä he: ei e 
Basis- oder Schmuckfarbe (s. 

S.  f.

Fremdlogos sind am unteren 

Rand zu platzieren.

5 cm + a

5 cm

35 cm

5 cm
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3.5.2 PowerPoint

Es liegen PowerPoint-Vorlagen in den Seitenverhältnissen 4:3 und 16:9 vor.

Titelfolie

Inhaltsfolie

schlussfolie
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3.5.3 Give-Aways

Bei de  Gi e-A a s steht das Resi i  Mitelpu kt. Die Ve e du g o  Logo, Clai  u d lo ke e  Sp ü he  
verdeutlichen die abgebildeten Beispiele.

ohne 
Gelatine

www.zukunft-residenzstrasse.de
Gu i är he tüte   

Papiertütenaufdruck

Mag etsi ker
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ohne Kaffee läuft nichts ...

Tassenaufdruck Lass uns abheben!

www.zukunft-residenzstraße.deLut allo aufdru k

Residenzstraße
gast[menschen]freundlich

  Verschnauf-

  Denk-

  Rede-

  Frühstücks-

  Mittags-

  Kaffee-

Pause!

Kurze Bierdeckel (Vorderseite)

Residenzstraße
fantasie[wort]reich

www.zukunft-residenzstrasse.de

Noiz lo k
Die Logoleiste ist ei Gi e-A a s 
de  Fo ate > DIn A  a zu ilde .



www.zukunft-residenzstrasse.de
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