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Einleitung

Corporate Design ist das visuelle Erscheinungsbild eines Unternehmens und soll das Unternehmen (hier das
Aktive Zentrum ResidenzstralRe) nach innen und aufRen als Einheit erscheinen lassen. Dies erfolgt insbesonde-
re durch formale Gestaltungskonstanten, z.B. Logo, Schrift, Farben und Formen.

Das vorliegende Corporate Design Handbuch stellt die Gestaltungsrichtlinie dar, die festgelegt, wie die Ge-
staltungskonstanten des AZ ResidenzstralRe in den fiir das Fordergebiet wichtigsten Anwendungsbereichen
einzusetzen sind. Dies sind im Wesentlichen:

= Broschiiren

= Flyer

= Postkarten

= Plakate

= Roll-ups

= PowerPoint-Prasentationen
= Give-Aways

Um die Wiedererkennung zu gewahrleisten, ist den Festsetzungen Folge zu leisten. Abweichungen sind nur
in Ausnahmefallen zuldssig und mit den verantwortlichen Personen abzusprechen (s. Seite 8 in diesem Hand-
buch).
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Grundlagen | Das AZ Residenzstrafse

1.1 Das Aktive Zentrum Residenzstrafie

Die ResidenzstraBe ist die traditionelle GeschaftsstraRe in Reinicken-
dorf Ost. Wie auch bei anderen GeschéftsstraBen in Berlin fihrte der
Strukturwandel im Einzelhandel in Verbindung mit weiteren Fakto-
ren zu einem Abwartstrend.

Mit der Aufnahme der Residenzstralle in das Bund-Lander-Forder-
programm ,, Aktive Stadt- und Ortsteilzentren” im Juli 2015, wurde
der Grundstein zur Aufwertung der Geschaftsstralle zu einer attrakti-
ven EinkaufsstraBe gelegt.

Das Fordergebiet erstreckt sich entlang der Residenzstralle zwischen
Kolpingplatz im Norden und Franz-Neumann-Platz im Stiiden und be-
zieht die angrenzenden Wohnquartiere sowie die Griin- und Freifla-
chen Klemkepark, am Breitkopfbecken und am Schéafersee mit ein.

Zukliinftig sollen mit finanzieller Unterstiitzung des Bundes und des
Landes Berlin MaRnahmen realisiert werden, die im Rahmen eines
Integrierten stadtebaulichen Entwicklungskonzeptes (ISEK) im Vor-

feld erarbeitet wurden. Ein Ziel ist es dabei, das Image der StraRe zu verbessern und sie starker in den Fokus
von Anwohnern und Anwohnerinnen sowie Besuchern und Besucherinnen zu riicken.

Um die ResidenzstraBe und ihre Umgebung werbewirksam prasentieren zu kénnen, ist fiir das Gebiet ein
Corporate Design und ein Logo mit Claim entwickelt worden, das die Grundlage dieses Manuals darstellt. Zur
Verbesserung und Vereinheitlichung der AuRendarstellung sollen auch alle Akteure im Gebiet das Design und

Logo kostenfrei flr ihre Zwecke nutzen kénnen.

[6] AZ ResidenzstraRe | Corporate Design Manual



Grundlagen | Vorlagen und Logodateien

1.2 Vorlagen und Logodateien

Es stehen verschiedene Gestaltungsdateien und -vorlagen zur Verfligung. Diese sind im Einzelnen:

= Logo mit und ohne Claim in verschiedenen Farbmodi
= Logoleiste in zwei Varianten
= Resiin verschiedenen Varianten (vgl. S. 15 ff.)
= PowerPoint-Vorlagen in 4:3 und 16:9
= |ndesignvorlagen fiir:
+ Flyer (DIN Lang hoch, 6 Seiten)
+ Postkarten (DIN A6 hoch und DIN Lang quer)
+ Plakate (DIN A4 bis DIN A1)
+ Newsletter (DIN A4)

Die Vorlagen sind ausschlieRlich fur Veroffentlichungen im Rahmen des Aktiven Zentrums Residenzstrale
zu verwenden. Vor dem Druck ist die Zustimmung zur Ver6ffentlichung bei den verantwortlichen Personen
einzuholen (s. Seite 8).

Informationen zur Verfligbarkeit der Vorlagen sind zu finden unter www.zukunft-residenzstrasse.de oder bei
den Ansprechpartnern (s. Seite 8).
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Grundlagen | Ansprechpartner

1.3 Ansprechpartner

Beauftragte fiir das Aktive Zentrum Residenzstraf3e

S.T.E.R.N. Gesellschaft der behutsamen Stadterneuerung mbH
StraBburger StralRe 55
10405 Berlin

Frau Barbara Neubauer
Telefon: 030 / 44 36 36 43
E-Mail: neubauer@stern-berlin.de

Beauftragte fiir das Geschaftsstrafdenmanagement

Planergemeinschaft fur Stadt und Raum eG
Lietzenburger StraRRe 44
10789 Berlin

Herr Winfried Pichierri
Telefon: 030 / 88 59 14 32
E-Mail: w.pichierri@planergemeinschaft.de

Bezirksamt Reinickendorf von Berlin

Abt. Finanzen, Personal, Stadtentwicklung und Umwelt
FB Stadtplanung und Denkmalschutz

Eichborndamm 215

13437 Berlin

Stefan Welskop

Telefon: 030 /902 94 - 30 24
Email: stefan.welskop@reinickendorf.berlin.de
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Gestaltungselemente | Logos

2.1 Logos

2.1.1 Das Logo des AZ Residenzstrafde (Gebietslogo)

Das Logo des Aktiven Zentrums (AZ) ResidenzstraRe wurde aus dem Umriss des Aktionsgebietes entwickelt.
Die sich hier spontan ergebende Assoziation ,sieht aus wie ein lebendiger Kiez/Lebewesen” erfuhr eine
Weiterentwicklung: Der Bereich am Letteplatz wurde ,,abgerundet”, um das Logo , jugendfrei” zu gestalten.
Anschliefend wurde ein Schuh und ein Auge erganzt sowie ein paar Kanten gerundet, um es freundlicher
und ansprechender zu gestalten. Im Ergebnis war ,, Das Resi” zum Leben erweckt.

Im Logo ist das Resi liber dem Schriftzug angeordnet und darf diese Position nur in begriindeten Ausnahme-
fallen verlassen.

)

Residenzstrafde

)

Residenzstrafie

einzig[anders]artig
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Gestaltungselemente | Logos

Beim Schriftzug ,,ResidenzstraRe” ist der Wortteil ,Resi” dunkler hervorgehoben: ,Resi” in 100 % Schwarz und
,denzstraRe” in 50 % Schwarz. Damit liegt der Fokus auf dem Namen des Maskottchens, welches das Haupt-
identifikationsmerkmal des Logos ist.

Diese Festlegung entfallt lediglich im Einfarbdruck! Weitere Erlduterungen zu den Farben sind den Seiten 22 ff.
zu entnehmen.

50% Schwarz

\

1o0% sewarz . R@Sidenzstrafie”

Wann immer moglich, ist das Logo in der Farbvariante einzusetzen. Es gibt jedoch auch eine Graustufen- und
Einfarbvariante. Bei der Einfarbvariante ist das Resi blau und nicht griin, damit es auch bei kleiner Abbildung
gut zu erkennen ist.

\ )

Residenzstrafde Residenzstrafde
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Gestaltungselemente | Logos

2.1.2 Fremdlogos

Die Platzierung von Fremdlogos in den gangigen Kommunikationsmedien ist in den Anwendungen definiert
(ab Seite 29 ff.). Grundsatzlich gilt:

= Sje sindi.d.R. im unteren Bereich in einem hierfiir vorgesehenen Logobereich zu positionieren. Dieser geht
Uber die volle Breite des Dokumentes und weist als Hintergrundfarbe weiR auf. Ausnahme: Im Format DIN
Lang quer kdnnen einzelne Logos oben rechts angeordnet werden (vgl. S. 38 und 47).

= Sie sind i.d.R. unterhalb der Internetadresse des AZ (www. zukunft-residenzstralRe.de) zu platzieren.

= Bevorzugt sind sie auf der Riickseite (s. hierzu die Festsetzungen auf Seite 64 f.) abzubilden. Ist keine Riick-
seite vorhanden, so kdnnen Fremdlogos auch vorne im Rahmen der Festsetzungen postiert werden.

= Werden das Logo des AZ Residenzstralle und Fremdlogos auf einer Hohe platziert (z.B. Plakate mit Resi),
dann betragt der Abstand beider Bereiche zueinander mindestens das 1,5-fache des definierten Randab-
standes (vgl. S. 63).

= Werden Fremdlogo und Logoleiste des AZ ResidenzstralRe (s.u.) gemeinsam veroffentlicht, so sind die
Fremdlogos rechts neben der Logoleiste mit ausreichend Abstand zu legen (Abstand mind. so groR wie der
Abstand der einzelnen Logos in der Logoleiste).

2.1.3 Logoleiste des Programms

Die Logoleisten des AZ Residenzstralle sehen folgendermalien aus:

Bundesministerium . i
% | fiir Umwelt, Naturschutz, .‘ Bﬁm:!:‘eEmBuemN"g & bemrm Variante

@
Bau und Reaktorsicherheit ;

aktive o mit Beauftragte
zentren D|:]I-"'g;rl'¢“‘rl$€|l0|'!

STADTEBAU-
NG
’ Berlin

fur

Bau und Reaktorsicherheit N .
ot aktive ohne Beauftragte

zentren
Berlin

3 Bundesministerium .
@g | fiir Umwelt, Naturschutz, “ Se & be""'m Variante

Die Abbildung der Logoleiste ist Pflicht bei Informationsveroffentlichungen wie Broschiiren, Flyern, Jour-
nalen, Berichten etc. Darliber hinaus ist sie immer dann abzubilden, wenn sie in einer lesbaren GroRRe
eingesetzt werden kann (z.B. auf Plakaten, Postkarten). Bei kleineren Druckprodukten wie Kugelschreibern
etc. (Richtwert: > DIN A6), wo das Abbilden in einer erkennbaren GroRe nicht moglich ist, kann die Logoleiste
weggelassen werden. Grundsatzlich gilt:

1] Erste Prioritat hat die Verwendung des Gebietslogos (= Resi plus Schriftzug und Claim). Es ist immer abzu-
bilden (Positionierung und GroRe vgl. Anwendungen ab S. 29).

2] Wenn es Sinn macht und die Logoleiste nicht passt, kann man das Gebietslogo mit dem Logo ,,aktiven
zentren Berlin“ erganzen.

3] Die Logoleiste hat dritte Prioritat.

Die Logoleiste ist bei den Ansprechpartnern (vgl. Seite 8) anzufordern. Hier kann im Zweifelsfall auch die Ver-
wendung (welche, wann, wo) abgestimmt werden.
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Gestaltungselemente | Das Resi

2.2 Das Resi

Das Resi aus dem Gebietslogo kann auch einzeln — also aulRerhalb des Logos — verwendet werden, um be-
stimmte inhaltliche Aussagen zu unterstiitzen, den Bezug zum Aktiven Zentrum ResidenzstralRe zu férdern
und/oder einfach die Gestaltung aufzulockern.

Das Resi kann dabei vollstindig oder (am Rand) angeschnitten eingesetzt werden. Dies ist im Einzelfall
abhangig von der Gestaltung und dem Platzangebot. Wichtig dabei ist, dass das Resi als solches noch er-
kennbar ist und der Eindruck von ,Flucht” vermieden wird. Dies wird erreicht, indem das Gesicht und der

Bauch vollstandig sichtbar bleiben!

Bei der Benennung des Resi ist die geschlechtsneutrale Bezeichnung zu verwenden, also ,Das Resi“ (nicht
,Die Resi“)!

Folgende Einsatzmoglichkeiten stehen zur Verfligung:

2.2.1 Das Resi als untergeordnetes Gestaltungselement

Das Resi steht nicht im Mittelpunkt, sondern dient — wie in den unten stehenden Beispielen gezeigt — der
Blickfihrung und Auflockerung:

Ich bin eine Uberschrift

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Abge-
schieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste
des Semantik, eines groRen Sprachozeans. Ein kleines
Béchlein namens Duden flieRt durch ihren Ort und ver-
sorgt sie mit den notigen Regelialien.

Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebra-
tene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte
beherrscht — ein geradezu unorthographisches Leben.
Eines Tages aber beschloR eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik.

Der groRe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele

von bdsen Kommata, wilden Fragezeichen und hinter-

haltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lieR sich nicht

beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein

Initial in den Girtel und machte sich auf den Weg. Als es

die ersten Huigel des Kursivgebirges erklom-

men hatte, warf es einen letzten Blick zuriick

auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstab- i
y

hausen, die Headline von Alphabetdorf und

AZ ResidenzstraRRe | Corporate Design Manual [13]



Gestaltungselemente | Das Resi

2.2.2 Das Resi als zentrales Gestaltungselement
Das Resi Gbernimmt eine wichtige Rolle zur Unterstlitzung der Kernaussage:

Wird das Resi weder als Teil des Logos noch als kleine untergeordnete Auflockerung, sondern als Haupt-
gestaltungselement ohne darunterliegenden Schriftzug ,ResidenzstraBe” und/oder Claim eingesetzt, dann
weist es einen unteren Schatten auf, der iiber die volle Breite des Resi reicht. So ist gegeben, dass das Resi
nicht lose/undefiniert ,,im Raum hingt“,

Der Schatten ist mit Abstand zu positionieren, um die Dynamik des Resis (immer in Bewegung/auf dem
Sprung) zu unterstreichen. Der Abstand Resi — Schatten entspricht ca. der halben Hohe des rechten FuRes.

Das Resi kann zusatzlich Accessoires

Wunder -
[humor]
voll

Die Residenzstralie ist vieles:
Nur nicht langweilig!

Erst recht nicht, wenn sie
rundet.

140 Jahre Residenzstrale — feiern Sie mit:

26.08.2016
in den Geschaften in der ResidenzstraRe

27.08.2016
am Franz-Neumann-Platz

A

Residenzstrafie

einzig[anders]artig

Auf den Folgeseiten sind die zur Verfligung stehenden Resis aufgefiihrt.
Sie stehen in folgenden Dateiformaten zur Verfligung: EPS, JPEG, PDF, TIFF.
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2.2.3 Bestehende Resivarianten

Gestaltungselemente | Das Resi

Auf den folgenden vier Seiten sind die mit Stand von 09/2016 zur Verfligung stehenden Resis aufgefiihrt. Es

gibt sie in den Dateiformaten EPS, JPEG, PDF, TIFF.

Der unter den Resis stehende Name dient der Verdeutlichung und erleichtert die Benennung. Die Claims sind
unverbindliche Vorschlage — es kbnnen eigene Claims erstellt werden, sofern sie den auf Seite 19 aufgefihr-

ten Festsetzungen entsprechen.

P

Das Resi
einzig[anders]artig

Weihnachts-Resi
glanz[fried]voll

Halloween-Resi
monster|grusel|stark

A

¥

Fan-Resi
treue[heimat|bewusst
bewunderns|lobens]wert

4

Oster-Resi
wunder[geheimnis]voll

Einschulungs-Resi
freud[erwartungsjvoll
zahl[wort]reich
gliick[erfolg]bringend

Beteiligungs-Resi
welt[entscheidungs|offen
ergebnis[losungs|orientiert

Super-Resi

fried[gerechtigkeits]liebend
grof3[gut]herzig
tierfmenschen]freundlich

)

Kinder-/Jugendliche-Resi
unternehmungs[lebens|lustig
spaf3[spiel]verriickt

AZ ResidenzstraRRe | Corporate Design Manual [15]



Gestaltungselemente | Das Resi

|

iy

Baustellen-Resi
verstdndnis[riicksichts]voll

Rentner-/Touristen-Resi

abenteuer[unternehmungs]lustig

Familien-Resi
hingebungs|liebe]voll
grof3[gut|herzig
abwechslungs|kinder|reich
wohn[kind]gerecht

[16] AZ ResidenzstraRe | Corporate Design Manual

)

Busy-Resi in 2 Varianten
erfolgs[ergebnis]orientiert
durchsetzungs|leistungs]stark

D)

N

22

)

Musik-Resi
kultur[facetten]reich
wunder|gefiihl]voll

)

Hipster-Resi
unternehmungs|[kontakt]freudig
stillmode|bewusst
charakter[ausdrucks]stark



)

e
Sport-Resi

leistungs|willens]stark
ziel[gesundheits|bewusst

)

Biicher-/Bildungs-Resi
fantasie[wort]reich
gedanken|gefiihljvoll
traum[humor]volls

Kunst-Resi

fantasie[farben]|reich
ideen|zahl|reich

)

Handler-Resi
vertrauens|[liebens|wiirdig
rede[kontakt]freudig

N

Shopping-Resi
stillmode|bewusst
kauf[schnédppchen]verriickt

-4

Party-Resi
ereignis[humor]voll
abenteuer|feier|lustig

Gestaltungselemente | Das Resi

)

Gesundheits-/Arzt-Resi
zart[mit]fithlend
verantwortungs|gesundheits]bewusst
verstindnis[vertrauens]voll

Gastronomie-Resi

kinder[gast]freundlich
offen[gut]herzig

)

freud[schwung]voll

Luftballon-Resi

AZ ResidenzstraRRe | Corporate Design Manual [17]



Gestaltungselemente | Das Resi

Das Kontakt-Resi liegt in zwei Varianten vor, wobei das einfarbige Kontakt-Resi ohne Schatten gut in Kombina-
tion mit Grafikelementen (Flachen) eingesetzt werden kann (s. Beispiel):

)

Kontakt-Resi
diskussions[kontakt|freudig
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Gestaltungselemente | Claim

2.3 Claim

Der Claim ist Teil der Marke ,Residenzstralle” und erldutert deren Nutzen oder Herausstellungsmerkmal.
Er steht unter dem Logo und wird jeweils aus drei einzelnen Worten/Wortteilen gebildet, wobei die Wortteile
1 bzw. 2 jeweils zusammen mit dem dritten Wortteil eine Einheit bilden: z.B. einzig[anders]artig > einzigartig,

andersartig.

Der mittlere Wortteil wird in eckige Klammern gesetzt — ohne Leerzeichen vor und nach dem Mittelteil. Klam-
mern und Mittelteil sind farblich abgehoben (Mittelblau) von den anderen Wortteilen.

Es ist auf einen ausreichenden Abstand zwischen Logo und Claim zu achten. Der Zeilenabstand sollte jedoch
nicht so grol} sein, dass der Zusammenhalt verloren geht. Der ideale Abstand entspricht ca. der Buchstaben-

hohe des Claims.

Resi zstrafde

einzig[anders]artig

v
\

Residenzstrafie

einzig[anders)artig

Der Hauptclaim heiBt einzig[anders]artig.
Er kann situationsbezogen gedndert werden — je nach gewiinschter Aussage. Wichtig ist, dass er dem be-
schriebenen Muster folgt!

Mogliche Varianten:

liebens[denk]wurdig | wunder[wert]voll | lupen[ast]rein | gold[liebens]wert | erfolg[wort]reich |
ideen[zahl]reich | reiz[glanz]voll | liebe[kraft]voll | kultur[farben]reich ... Vgl. hierzu auch die Folgeseiten.
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Gestaltungselemente | Claim

Claimkombinationsmoglichkeiten (Bsp.)

einzig = artig bewunderns lebens | froh
anders lebens hoffnungs
erwdhnens farben
liebens = wiirdig lobens
denk bemerkens diskussions | freudig
vertrauens beachtens experimentier
staunens entscheidungs
wunder | voll kontakt
wert wort | reich unternehmungs
reiz abwechslungs
glanz ideen gast | freundlich
liebe zahl auslander
kraft ereignis menschen
fantasie facetten kinder
gefiihl kultur tier
humor farben
freud einfalls weich | herzig
fried fantasie grof}
ricksichts bildungs gut
respekt offen
schwung stil | bewusst
stil ziel wahrheits | liebend
gedanken gesundheits kinder
gemiit verantwortungs freiheits
verantwortungs mode fried
verstandnis genauigkeits
vertrauens charakter = stark gerechtigkeits
wirde monster
elan leistungs welt = offen
empfindungs willens entscheidungs
energie ausdrucks
geheimnis durchsetzungs zart | fihlend
hingebungs durchhaltungs mit
hoffnungs
temperament bild | schén abenteuer  lustig
wunder rede
lupen rein reise
ast wohn | gerecht unternehmungs
umwelt lebens
gold wert kind
liebens
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Gestaltungselemente | Claim

erfolgs

orientiert

ergebnis

16sungs

gliick

bringend

Platz fiir eigene Vorschlage

Bitte beachten:
Diese sind vor Veroffentlichung mit

den Ansprechpartnern im Bezirksamt

abzustimmen (vgl. Seite 8).

erfolg

spaf

verrlickt

spiel

kauf

schnappchen
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Gestaltungselemente | Farben

2.4 Farben

WeiR dient als neutraler Ausgleich (Hintergrundfarbe), der das Resi gut zur Geltung bringt. Es ist nach Moglich-
keit groRRzligig einzusetzen.

2.4.1 Basisfarben

Basisfarben sind neben Schwarz in Tonwerten (Grau) die Farben Hellgriin und Mittelblau. Sie stehen fiir das
Grin der Baume und das Blau des Schafersees und sind im Logo vertreten.

Basisfarben haben Vorrang gegeniiber Schmuck- und Zusatzfarben.

HELLGRUN
CMYK 25|10 | 100 | 10
RGB 194 | 186 | 0
HKS 67 K

50% 30% Pantone 390C
# C2BA00
MITTELBLAU
CMYK 80|20]15]|0
RGB 0]153] 191
HKS 40K

50% 30% Pantone 7459 C
# 0099BF
SCHWARZ
CMYK 0]0]0] 100
RGB 0o|o]o
# 000000

100% Schwarz
100% Hellgriin

50% Schwarz
100% Mittelblau i
S |

> Residenzstrafie
i einziglanders]artig
100% Schwarz A — 100% Schwarz

100% Mittelblau
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2.4.2 Schmuckfarben

Gestaltungselemente | Farben

Neben den Basisfarben werden weitere naturbezogene Farben als Schmuckfarben festgesetzt.

Sie dienen der Hervorhebung und Auszeichnung, sind jedoch zuriickhaltender einzusetzen als die Basisfarben.

DUNKELBLAU
CMYK 90|70]35]| 25
RGB 30| 68199
HKS 41K
Pantone 7463 C
# 1E4463
PINK
CMYK 5/100|0]|0
RGB 219 |0 122
HKS 27 K
Pantone 226C
# DBO0O7A
ROT
CMYK 0|85]100]|0
RGB 230 | 68| 21
HKS 10K
Pantone 1665C
# E64415
CMYK 2025|400
RGB 213|191 | 158
HKS 89 K

90% 70% 50% 30% 10% Pantone 7502 C
# D5BF9E

Zusatzfarben

Basis- und Schmuckfarben kdnnen fiir Accessoires des Resi beliebig erganzt werden — miissen nur mit dem

Resi harmonieren.
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Gestaltungselemente | Schriften/Typografie

2.5 Schriften/Typografie

2.5.1 Schriftarten

Uberschriften werden immer fett dargestellt. In der Regel wird hierfiir die Caecilia LT Std im Schriftschnitt
85 Heavy verwendet. Sie ist lizenzpflichtig und bei www.linotype.com zu erwerben. Kosten hierfir (Stand:
12/2016): € 41,65 inkl. MwSt. fir eine 5-Computer-Lizenz.

Sollte die Schrift Caecilia LT Std nicht vorliegen und/oder erworben werden wollen, ist auf die Schrift Calibri
Bold zuriickzugreifen. Im Zweifel ist bei den Ansprechpartnern (s. Seite 8) nachzufragen.

Caecilia LT Std 85 Heavy:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890, .;:-1§%8&/()[|=R@©

Fiir FlieBtext und Hervorhebungen ist die Schriftart Calibri zu verwenden. Sie ist frei verfiigbar.

Calibri Regular:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890, .;:-18%&/()[]=?R@©

Calibri Italic:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890,.;:-1§%&/()[]=?L@ ©

Calibri Bold:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890,.;:-18%&/()[1=?R@©
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Gestaltungselemente | Schriften/Typografie

2.5.2 Aufzahlungen

Aufzahlungen mit Zahlen oder Buchstaben haben —in Anlehnung an den Claim — eine eckige Klammer.

Als Aufzihlungszeichen dienen Quadrate in Mittelblau.

Beispiel:

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie

1] in Buchstabhausen

2] ander Klste des Semantik, eines grolRen Sprachozeans.

Ein kleines Bachlein namens Duden fliel$t durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelialien.
Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal
von der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu unorthographi-
sches Leben. Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem lpsum, hinaus
zu gehen in die weite Grammatik.

Der grofle Oxmox riet ihr davon ab,

= da es dort wimmele von bésen Kommata,

= wilden Fragezeichen und

= hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen liel8 sich nicht beirren.
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Gestaltungselemente | Formen

2.6 Formen

Zentrales Gestaltungselement im Corporate Design ist die Flache.

Flachen dienen der Hervorhebung von Inhalten (Bilder/Text > Infokasten). Wo immer maglich, werden sie um
5° gekippt, um die Dynamik und Optik des ,Resi” auch in die Gestaltung zu (ibernehmen.

Flachen greifen die Corporate Design Farben (vgl. S. 22 f.) auf und werden ohne Konturlinie (Rahmen) ab-
gebildet.

Bsp. Sonderfidche fiir Informationen 1. Ordnung (z.B. Titelseiten, Info-/Kontaktkdsten)

%

~

N

Bsp. Einfache Fléche fiir Informationen 2. Ordnung (z.B. Impressum) oder wenn es gestalterisch gegeben ist,
um Ruhe und Ubersichtlichkeit einzubringen
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2.6.1 Sonderflache

Fir Titelseiten oder besondere Hervorhebungen
im Text gibt es die abgebildete Sonderflache, wel-
che sich zusammensetzt aus:

= der Hauptflache, um 5° gedreht
= der geraden Abschlussflache, welche unten links
an die Hauptflache anschlieft.

Die Hohe der Hauptflache ergibt sich grundsatz-
lich aus der Menge des abgebildeten Inhalts (Text,
Bilder) — ist aber fiir Titelbilder vorgegeben.

Die Hohe der Abschlussflache (a) ergibt sich aus
der Drehung der Hauptflache.

Die Breite von Haupt- und Abschlussflache ergibt
sich aus den definierten Seitenrandern:

Auf Titelseiten geht die Hauptflache in den An-
schnitt, die Abschlussflaiche (a) wird durch den
vorgegebenen weillen Rand bestimmt.

Geht die Hauptflache nicht in den Anschnitt (Info-
kasten), dann entspricht die Hohe der Abschlussfla-
che (a) der rechten Abstandbreite (b) (= Quadrat).

Vgl. hierzu Kapitel Anwendungen ab Seite 29!

2.6.2 Pfeile

Gestaltungselemente | Formen

Hauptflache

Abschlussflache

Pfeile weisen eine durchgezogene Linie und ein schlichtes Dreieck (nicht gekriimmt oder gezackt) als Ab-

schluss auf.

— e e

%
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Gestaltungselemente | Bilder

2.7 Bilder

Die Verwendung von Bildern (Fotos) ist zuldssig. Auf Titelseiten ist deren Anordnung definiert (vgl. Kapitel

Anwendungen S. 29 ff.).

Bei der Verwendung von Bildern ist folgendes zu beachten:

Bilder aus dem Férdergebiet haben Vorrang gegeniiber Imagebildern.

Es sind die Urheberrechte der Bilder zu beachten und die Zustimmung zur Veréffentlichung ggf. einzu-
holen! Dies gilt insbesondere fiir Kartenausschnitte (z.B. Google-Maps) oder Internetbilder. Das Copyright
ist mit dem Copyrightsymbol direkt auf (bei Freistellern neben) den Bildern zu platzieren, sofern es kein
Impressum gibt.

Der Urheber ist mit vorangestelltem Copyrightsymbol zu benennen: z.B. © Finn Fotograf. Hierbei sind die
Benennungsvorgaben der Urheber zu beachten.

Bilder konnen flachig oder als Freisteller (s. Beispiel a) verwendet werden. Freisteller sind Bildelemente,
die von storendem Hintergrund befreit wurden und dadurch alleine, also freigestellt, dastehen.

Flachige Bilder sind ausschlieRlich in der gedrehten Hauptflache einzusetzen (s. Beispiel b).

Um eine ausreichende Druckqualitat zu gewahrleisten, sind Bilder fiir den Druck im CMYK-Modus mit 300
dpi anzulegen. Fir das Internet gilt der Farbmodus RGB bei 72 dpi.

see|weit|blick

Ich mag die Residenzstralle,
weil der Schafer hier nen See hat!

i".

Paul, 28
aus der SimmelstraBe

i 'I - |
@0 \,

einzig[anders]artig SCHAFER-RESI

a) Karte mit Freisteller

VorSprung f

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

\
Resi

einzig[a:

nders]artig

b) Karte mit fldchigem Bild

(28]



3. Anwendungen
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Anwendungen | Grundséatze

3.1 Grundsatze zur Gestaltung

Die vorab beschriebenen Gestaltungselemente (Logo, Claim, Form, Schrift) unterstiitzen die folgenden Grund-
satze der Gestaltung des Aktiven Zentrums ResidenzstralRe:

Wir sind besonders!

Wir sind einzig- und andersartig!

Wir sind dynamisch —immer in Bewegung!
Wir haben Spaf} am Leben und sind frohlich!
Wir sind liebenswert!

Im Rahmen dessen sind grundsatzlich zwei Arten von Gestaltung zuldssig:

a) Gestaltung ohne Resi im Mittelpunkt (S. 31 ff.)

+ Hier steht die Informationsvermittlung und weniger die spielerisch-freche Aussage des Resi im Vorder-
grund.

+ Der vorgegebene Gestaltungsrahmen bezieht sich im Wesentlichen auf die Titelseiten.

+ Auf dem Titel befinden sich die um 5° gedrehten Flachen mit dariber angeordnetem Logo/Claim, welche
ebenfalls um 5° gedreht sind.
Es kann dabei mit und ohne Fotos gearbeitet werden.
Die Hauptverwendung sind Broschiren, Flyer, Postkarten, Roll-ups etc.

b) Gestaltung mit Resi im Mittelpunkt (S. 59 ff.)

+ Hier steht die Unterhaltung im Vordergrund: Die Zielgruppe wird mit dem spielerisch-frechen Resi ange-
sprochen.

+ Es kann dabei mit und ohne Fotos gearbeitet werden, wobei Fotos i.d.R. nicht flachig, sondern als Freistel-
ler eingesetzt werden.

+ Das Logo wird nicht gedreht.

+ Die Hauptverwendung sind Postkarten, Plakate, Give-Aways etc.

Die Riickseiten beider Gestaltungsvarianten sind gleich zu gestalten (vgl. Seiten 64 ff.).
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Anwendungen | Vorgaben zur Gestaltung ohne Resi im Mittelpunkt

3.2 Vorgaben zur Gestaltung ohne Resi
im Mittelpunkt

+ Titel von Broschiren und Flyern (DIN A4, A5, DIN Lang)
+ Postkarten (DIN A6)

Die Hauptgestaltung liegt auf den Titelseiten:

= Mittelblaue Hauptflache, um 5° gedreht und am rechten Rand in den Anschnitt gelegt.

= Dariiber befinden sich Gebietslogo und Claim — ebenfalls um 5° gedreht.

= Titel und Untertitel sind gerade (nicht gedreht).

= Unter der Hauptflache gibt es eine gerade Abschlussflache. Die Farbe der Abschlussflache stellt eine Basis-
oder Schmuckfarbe dar (s. S. 22 f.).

= Darunter kdnnen Fremdlogos platziert werden.

Die Riickseiten sind grin.
Fiir den Innenteil gibt es keine genauen Vorgaben. Es sind jedoch die Festsetzungen ab Seite 9 zu Farbe,

Schrift und Form zu beachten. Des Weiteren gelten die auf den folgenden Seiten aufgefiihrten Randabstdande
als Mindestabstande zum Rand und zwischen Spalten.
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A4

3.2.1 Titel ohne Bilder

DIN A4/Broschiire - ohne Fremdlogos

70 mm

10 mm

45 mm

\

2esidenzstrafée

einzig[an

ders)artig

130 mm

Aktives Zentrum
Residenzstrafie
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Umlaufender
Randabstand:
10 mm

GroBe des
Gebietslogos:
H: 50 mm,
um 5° gedreht

Hauptflache
mittelblau, um
5° gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe
(s.S.22f1)

10 mm



DIN A4/Broschiire — mit Fremdlogos

Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A4

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

70 mm

10 mm

45 mm

130 mm

A
esidenzstrafte

einzig[anders]artig

Ich bin ein Titel

Umlaufender
Randabstand:
10 mm

GroBe des
Gebietslogos:
H: 50 mm, um
5° gedreht

Hauptflache
mittelblau, um
5° gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder

Schmuckfarbe
(s.S.22f1)
n
®|rntt.,. a0 &  STERN :
Bau und Bisimmi chavhais “"'rii'."..': “".".."‘,.hfn . . = GroRe der
o Exiin FomergefReiiachol, e Fremdlogos:
| max. H: 20 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A5

DIN A5/Broschiire - ohne Fremdlogos

50 mm

32 mm

\

- esidenzstraﬁe

einzig[an

ders)artig

90 mm

Aktives Zentrum
Residenzstrafie
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Umlaufender
Randabstand:
8 mm

GroBe des
Gebietslogos:
H: 35 mm,
um 5° gedreht

Hauptflache
mittelblau, um
5° gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe
(s.S.22f1)



DIN A5/Broschiire — mit Fremdlogos

Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A5

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

50 mm

32 mm

90 mm

)
. esidenzstraﬁe

einzig[anders]artig

Ich bin ein Titel

VorSprung Design & Kommnikation | Nana Mankowski
Bochumer StraRe 19 | 10555 Berlin | Tel. 030 34665075
info@werbe-vorsprung.de | www.werbe-vorsprung.de

VorSprung

DESIGN & KOMMUNIKATION

8 mm

lSmm

N

Umlaufender
Randabstand:
8 mm

GroBe des
Gebietslogos:
H: 35 mm,
um 5° gedreht

Hauptflache
mittelblau, um
5° gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe
(s.S.22f1)

Grolde der
Fremdlogos:
max. H: 12 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN Lang hoch

DIN Lang hoch/Flyer - ohne Fremdlogo

100 mm
55 mm

)

. esidenzstfaﬁe

[anders)artig

einzig

22 mm Ich bin ein Haupttitel
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Umlaufender Randabstand:
5 mm, oben 10 mm

GroRe des Gebietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Hauptflache mittelblau, um 5°
gedreht, am rechten Rand in den
Anschnitt gelegt

Titel und Untertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache gerade,

Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe
(s.S.22f1)



DIN Lang hoch/Flyer - mit Fremdlogo

Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN Lang hoch

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

55 mm

22 mm

\)
esidenzstrafse

e1nz1g[anders]art1g

5mm

VorSprung Q

DESIGN & KOMMUNIKATIO

100 mm

Ich bin ein Haupttitel

5mm

Umlaufender Randabstand:
5 mm, oben 10 mm

GroRe des Gebietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Hauptflache mittelblau, um 5°
gedreht, am rechten Rand in den
Anschnitt gelegt

Titel und Untertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache gerade,

Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe
(s.S.22f1)

GroRe der Fremdlogos:
max. H: 10 mm
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN Lang quer

DIN Lang quer/Postkarte — mit und ohne Fremdlogo

Im DIN Lang quer-Format kénnen Fremdlogos in der rechten oberen Ecke angeordnet werden. Max. Hohe
Fremdlogo: 12 mm. Die Logoleiste ist auf der Riickseite zu platzieren.

40 mm

40 mm

VorSprung

N 3
Residenzsralse
rinzig[anders]amg

Einladung

www.zukunft-residenzstrasse.de I

'nzig[anders]arﬁg
\A

Residenzstraﬁe

»Lieber Kudamm - gib zu, du hattest auch
gern nen See zum Ausruhen!“

www.zukunft-residenzstrasse.de I

5mm
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Umlaufender Randabstand:
5mm

GroRRe des Gebietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Hauptflache in Mittelblau,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

Text in der Hauptflache wird
nicht gedreht und ist mittig
zu platzieren.

Abschlussflache gerade,
Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuck-
farbe (s. S. 22 1))



DIN A6/Postkarte — ohne Fremdlogo

40 mm

5mm

)
lkesidenzstraﬁe

einzig[anders]artig

myLieber Kudamm -
gib zu, du hattest auch
gern nen See zum

Ausruhenl!“

Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A6

Umlaufender Randabstand:
5mm

GroRe des Gebietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Hauptflache in Mittelblau,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

Text in der Hauptflache wird
nicht gedreht und ist mittig
zu platzieren.

Abschlussflache gerade,
Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuck-
farbe (s. S. 22 1))
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Anwendungen | Ohne Titelbild: DIN A6

DIN A6/Postkarte — mit Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

40 mm

Umlaufender Randab-
stand: 5 mm

‘ GroRe des Gebietslogos:
3 esidenzstraﬁe H: 30 mm, um 5° gedreht
Ziglandersjartig

ein

myLieber Kudamm -
gib zu, du hattest auch
gern nen See zum

Ausruhenl!“

EI..-»...“W. ..-- s SILERN " e GroRe der Fremdlogos:
B w | [l
= R - max. H: 12 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A4

3.2.2 Titel mit Bildern

DIN A4/Broschiire — ohne Fremdlogos

Umlaufender
Randabstand:
10 mm

70 mm

)
. esidenzstraﬁe

einzig[anders]artig

GrofRle des
Gebietsl:

H: 50 mm,

um 5° gedreht

AW

I e T

10 mm

e

IR

Hauptflache
mittelblau,
unter dem Bild
angeordnet

in
L]

AAl

“_“ I‘\! JJL mﬂ

TR

T A
1)

i

Bild und Haupt-
flache um 5°
gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht),
Abstand zum
Bild: 15 mm

15 mm

Ich bin ein Titel

45 mm

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe
(s.S.22f)
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A4

DIN A4/Broschiire — mit Fremdlogos

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

70 mm

10 mm

15 mm

45 mm

\
esidenzstrafse

einzig[anders]artig

Ich bin ein Titel

VorSprung Design & Kommnikation | Nana Mankowski
Bochumer StraRe 19 | 10555 Berlin | Tel. 030 34665075
info@werbe-vorsprung.de | www.werbe-vorsprung.de

VorSprung

DESIGN & KOMMUNIKATION

10 mm

l 10 mi
»
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Umlaufender
Randabstand:
10 mm

GroRe des
Gebietslogos:
H: 50 mm,
um 5° gedreht

Hauptflache
mittelblau, um
5° gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe
(s.S.22f1)

Grole der
Fremdlogos:
max. H: 20 mm



Anwendungen | Mit Titelbild: DIN AS

DIN A5/Broschiire - ohne Fremdlogos

Umlaufender
Randabstand:
8 mm

70 mm

)
. esidenzstraﬁe

einzig[anders]artig

GroBe des
Gebietslogos:
H: 35 mm,
um 5° gedreht

AW

I e T

10 mm

e

IR

Hauptflache
mittelblau,
unter dem Bild
angeordnet

in
L]

AAl

“_“ I‘\! JJL mﬂ

TR

T A
1)

i

Bild und Haupt-
flache um 5°
gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht),
Abstand zum
Bild: 10 mm

10 mm

32 mm Ich bin ein Titel

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe
(s.S.22f)
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN AS

DIN A5/Broschiire — mit Fremdlogos

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

Umlaufender
Randabstand:
8 mm

70 mm

\
esidenzstrafse

einzig[anders]artig

GroRe des
Gebietslogos:
H: 35 mm,
um 5° gedreht

10 mm

Hauptflache
mittelblau,
unter dem Bild
angeordnet

Bild und Haupt-
flache um 5°
gedreht, am
rechten Rand in
den Anschnitt
gelegt

Titel und Un-
tertitel gerade
(nicht gedreht),
Abstand zum
Bild: 10 mm

10 mm

32 mm Ich bin ein Titel

Abschlussflache
gerade,

Farbe der Ab-
schlussflache:
eine Basis- oder
Schmuckfarbe

[8mm
»

VorSprung Design & Kommnikation | Nana Mankowski
Bochumer StraBe 19 | 10555 Berlin | Tel. 030 34665075 VOI'S prung

info@werbe-vorsprung.de | www.werbe-vorsprung.de DESIGN & KOMMUNIKATION (S_ S_ 22 f.)

8 mm

Grof3e der Fremdlogos:
max. H: 20 mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN Lang hoch

DIN Lang hoch/Flyer - ohne Fremdlogo

Umlaufender Randabstand:
5 mm, oben 10 mm

55 mm GroRe des Gebietslogos:
‘ H: 40 mm, um 5° gedreht
° aBe
ESIdenzst.itr Hauptfliche mittelblau, um 5°
einzig[2\171‘1"3‘"'5]ar g gedreht, am rechten Rand in den
5mm ' Anschnitt gelegt
N Titel und Untertitel gerade
ke : . | (nicht gedreht)
. - o
i "!‘f_"-fhw Abschlussflache gerade,
N Farbe der Abschlussflache: eine
N &‘*‘_ Basis- oder Schmuckfarbe
3 (s.S.22f1)
15 mm
29 mm Ich bin ein Haupttitel
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN Lang hoch

DIN Lang hoch/Flyer - mit Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen

55 mm

)

emz1g[anders]art1g

schafersee, © STERN.

15 mm

22 mm Ich bin ein Haupttitel

5mm

VorSprung Q

DESIGN & KOMMUNIKATI
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Umlaufender Randabstand:
5 mm, oben 10 mm

GroRe des Gebietslogos:
H: 40 mm, um 5° gedreht

Hauptflache mittelblau, um 5°
gedreht, am rechten Rand in den
Anschnitt gelegt

Titel und Untertitel gerade
(nicht gedreht)

Abschlussflache gerade,

Farbe der Abschlussflache: eine
Basis- oder Schmuckfarbe
(s.S.22f1)

GrolRe der Fremdlogos:
max. H: 10 mm



Anwendungen | Postkarten

DIN Lang quer/Postkarte — mit und ohne Fremdlogo

Im DIN Lang quer-Format kdnnen einzelne Fremdlogos in der rechten oberen Ecke angeordnet werden. Max.
Hohe Fremdlogos: 12 mm. Die Logoleiste ist hier auf der Riickseite zu platzieren.

5mm 5mm

40 VorSprung Umlaufender Randabstand:
5mm

Residenzstraﬁe

[anderslaﬂig

‘rinzig

5mm GroRe des Gebietslogos:

H: 30 mm, um 5° gedreht

Hauptflache in Mittelblau,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

5mm Textin der Hauptflache wird
nicht gedreht und ist mittig
zu platzieren.
i > lmm Abschlussflache gerade,
‘ Farbe der Abschlussflache:
40 mm \ . eine Basis- oder Schmuck-
Residenzeiialse e farbe (s. S. 22 f)

inzig[anders)atﬁg
A4

5mm—

5mm
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Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A6

DIN A6/Postkarte — ohne Fremdlogo

|5mm

40 mm

\
lkesidenzstraﬁe

einzig[anders]artig

=z
3
g
s
v
N
i
5
G
=
=
®
€
=
5]
z
N
e
ol
fre
©
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Umlaufender Randabstand:
5mm

GroRRe des Gebietslogos:
H: 30 mm, um 5° gedreht

Hauptflache mit Foto,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

Abschlussflache gerade,
Farbe der Abschlussflache:

eine Basis- oder Schmuck-
farbe (s. S. 22 1))



Anwendungen | Mit Titelbild: DIN A6

DIN A6/Postkarte - mit Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Titel platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

A |5 mm
s Umlaufender Randabstand:
5 mm
40 mm ‘ GroRe des Gebietslogos:
esidenzstraﬁe H: 30 mm, um 5° gedreht
einziglanderslartig
5mm

Hauptflache mit Foto,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

Abschlussflache gerade,
Farbe der Abschlussflache:

eine Basis- oder Schmuck-
farbe (s. S. 22 1)

%
e
=
v
(©]
@;
4
| 4
g
:
:
<
Q
=
K7
3
o<

* ! Bardearmn st edum

o Frwen |, Rworasr,

| 5/mm
ol g SLEEN beiri=m

L R T T
s A Pinegenminstiol -

GroRRe der Fremdlogos:
max. H: 12 mm
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Anwendungen | Titel mit mehreren Bilder

3.2.3 Titel mit mehreren Bildern

»

Residenzstraﬁe

einzig[anders]artig

Ich bin ein Titel

Eine Kollage aus mehreren Bildern ist moglich. Die-
se sind ohne Abstand beliebig neben- oder unter-
einander zu platzieren.

Die sonstigen Regelungen (Malle, Drehung, Ab-
stande, Anschnitt) bleiben davon unberihrt.

[50] AZ ResidenzstraRe | Corporate Design Manual

\

Residenzstraﬁe

einzig[anders]arﬁg

Ich bin ein Titel

\
Residenzstrafse

einzig[anders]artig

Ich bin ein Titel




Anwe i
ndungen | Titel mit mehreren Bilder

\
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Anwendungen | Plakate

3.2.4 Plakate

In Abhdngigkeit von der Textmenge auf den Plakaten kann die Gestaltung unterschiedlich gewahlt werden:

+ Mit Bild
+ Ohne Bild
Soll Text auf Bildern platziert werden, so kann dieser

+ entweder in weiller Schrift erscheinen
+ oder auf einer transparent-weillen Flache stehen. Transparenz: 80%.

Der Text kann ein- oder mehrspaltig erscheinen. Dies ist variabel handhabbar, solange die auf den Folgesei-

ten festgelegten Abstinde eingehalten werden. Der Spaltenzwischenraum entspricht mindestens der Breite
des Randabstandes a:

DIN A4: 10 mm | DIN A3: 15 mm | DIN A2: 20 mm | DIN Al: 25 mm

d
\
Residenzstrale Residenzstrafte
cinziglandersiartig einziglanderslartig

a -

Ich bin ein Titel

!
-
.
Weit hinten, hinter den Wort- Eines Tages aber beschloR eine -
bergen, fern der Liinder Voka- Kleine Zeile Blindtext, ihr Name |
lien und Konsonantien leben war Lorem Ipsum, hinaus zu ge- ==
|
L3

; ich bin &in Titel

s Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der.
LindenVokalien und Konsonantien leben die
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Bughs
stabhausen an der Kiiste des Semantik, gi
groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachleini!
namens Duden flieRt durch ihren'Ort und veg-. .
sorgt sie mit den nétigen Regelialief, s istei
paradiesmatisches Land, in dem einem gebi
tene'Satzteile in den Mund fliegen.

die Blindtexte. Abgeschieden hen in die weite Grammatik. Der
wohnen sie in Buchstabhau- groRe Oxmox riet ihr davon ab,

Bl sen an der Kiiste des Semantik,  da es dort wimmele von bsen
eines groRen Sprachozeans. Ein  Kommata, wilden Fragezeichen

Kleines Bichlein namens Duden  und hinterhéltigen Semikoli,

flieRt durch ihren Ort und ver- 2 doch das Blindtextchen lie® sich

sorgt sie mit den notigen Regeli=—msnicht beirren.

sy e ) L v

alien.
Wann und wo?
Es ist ein paradiesmatisches 24. FEBRUAR 2017
Land, in dem einem gebratene. FRANZ-NEUMANN-PLATZ

Satzteile in den Mund fliegen.

Nicht einmal von der allméch-

tigen Interpunktion werden die Mehr Informationen:
Blindtexte beherrscht - ein gera-  Gisela Musterfrau
dezu unorthographisches Leben.  T: 030 34125678

www.zukunft-residenzstrasse.de

www.zukunft-residenzstrasse.de a

BTERHN a Fre 2R

"ﬂl'-' o e
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Mit Vollbild

Anwendungen | Plakate

\
esidgnzstrafse

einziglan erslartig

C Ich bin ein Titel

Weit hinten, hinter den Wort-

~ bergen, fern der Lander Voka-
lien und Konsonantien leben
die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen sie in Buchstabhau-
sen an der Kiiste des Semantik,

e eines grofRen Sprachozeans. Ein

d kleines Bichlein namens Duden

& flieRt durch ihren Ort und ver-

gl sorgt sie mit den nétigen Regeli-

¥ alien.

Es ist ein paradiesmatisches
Land, in dem einem gebratene
Satzteile in den Mund fliegen.
Nicht einmal von der allméach-
tigen Interpunktion werden die
Blindtexte beherrscht — ein gera-
dezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloR eine
kleine Zeile Blindtext, ihr Name
war Lorem Ipsum, hinaus zu ge-
hen in die weite Grammatik. Der
grolRe Oxmox riet ihr davon ab,
da es dort wimmele von bésen
Kommata, wilden Fragezeichen
und hinterhaltigen Semikoli,
doch das Blindtextchen lieR sich
nicht beirren.

Wann und wo?
24. FEBRUAR 2017
FRANZ-NEUMANN-PLATZ

Mehr Informationen:
Gisela Musterfrau

T: 030 34125678

www.zukunft-residenzstrasse.de

Umlaufender Randabstand:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

Hohe des Gebietslogos,
um 5° gedreht:

A4:50 mm

A3: 70 mm

A2:100 mm

Al: 142 mm

Hauptflache mit Foto,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

E.g Abstand a:
L A4:70 mm
A3: 100 mm
A2: 140 mm
Al: 197 mm

Abstand b:
A4: 85 mm
A3:120 mm
A2:170 mm
Al: 235 mm

Abschlussflache gerade, Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe (s. S. 22 f.)

Abstand c:
A4:39 mm
A3:56 mm
A2: 80 mm
Al: 110 mm

AZ ResidenzstraRe | Corporate Design Manual [53]



Anwendungen | Plakate

Mit Vollbild und Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Plakat platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

‘I
»

. Ich bm ein Titel »

Umlaufender Randabstand:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

Hohe des Gebietslogos,
um 5° gedreht:

A4:50 mm
e Weit hinteh, hinter den Wortbergen; fern der. ! A3: 70 mm
LanderMokalien und Konsonantienleben dieff: . &
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Bucllh.: PR A2:100 mm
stabhausen an der Kiiste des Semantik; einés T Al: 142 mm

groRen'Sprachozeans. Ein kleines Bachlein
namens|Duden flieBt durch ihren'Ort und

sorgt sie mit den notigen Regelialien. Es isf
paradiesmatisches Land,'_iln dem einem ge

t‘en_e'SatzteiIe in den Mund fliegen.
o o

e

www.zukunft-residenzstrasse.de

B o Bkl |

] [ . STERN a be it

= Vi Poegemeisgton

Abschlussflache gerade, Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe (s. S. 22 f.)

Maximale Hohe der Fremdlogos:
A4:15mm | A3: 20 mm | A2: 30 mm | Al: 42 mm
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Hauptflache mit Foto,
um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

Abstand a:
A4:70 mm
A3: 100 mm
A2:140 mm
Al:197 mm

Abstand b:
A4:85 mm
A3:120 mm
A2:170 mm
Al: 235 mm

Abstand c:
A4:39 mm
A3:56 mm
A2: 80 mm
Al:110 mm



Anwendungen | Plakate

Mit Teilbild

Umlaufender Randabstand:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

a \

esidenzstraﬁe
rslartig

einziglande

Hohe des Gebietslogos,
um 5° gedreht:

A4:50 mm

A3: 70 mm

A2:100 mm

Al: 142 mm

Hauptflache mit Foto,
um 5° gedreht, am rechten

Ich bin ein Titel _ ,
Rand in den Anschnitt gelegt

¢ Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konso-
nantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-
sen an der Kiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein kleines Absta nd a:
Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem ge- A4:70 mm
bratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allméchtigen A3: 100
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu unorthogra- . mm
phisches Leben. Eines Tages aber beschloR eine kleine Zeile Blindtext, ihr A2: 140 mm
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. )
Al: 197 mm
Abstand b:
A4: 10 mm
A3:15 mm
www.zukunft-residenzstrasse.de A2 20 mm
Al: 25 mm
Abschlussflache gerade, Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe (s. S. 22 f.) Abstand c:
A4d:39 mm
A3:56 mm
A2: 80 mm
Al: 110 mm

AZ ResidenzstraRe | Corporate Design Manual [55]



Anwendungen | Plakate

Mit Teilbild und Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Plakat platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

Umlaufender Randabstand:
; A3: 15 mm
a
A2:20 mm
R esidenzstraf%e
| | Al: 25 mm
einzxg[anders]amg

Hohe des Gebietslogos,
um 5° gedreht:

A4:50 mm

A3: 70 mm

A2:100 mm

Al: 142 mm

Hauptflache mit Foto,
um 5° gedreht, am rechten

Ich bin ein Titel _ ,
Rand in den Anschnitt gelegt

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und Konso-
nantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-

sen an der Kiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein kleines Absta nd a:
Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem ge- A4:70 mm
bratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen A3: 100
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu unorthogra- . mm
phisches Leben. Eines Tages aber beschloR eine kleine Zeile Blindtext, ihr A2: 140 mm
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. :
Al: 197 mm
www.zukunft-residenzstrasse.de AbStand b:
A4: 10 mm
Q‘ A3:15 mm
Voroping A2:20 mm
Al: 25 mm
Abschlussflache gerade, Farbe der Abschlussflache: Abstand c:
eine Basis- oder Schmuckfarbe (s. S. 22 f) A4:39 mm
A3:56 mm
Maximale Hohe der Fremdlogos: A2: 80 mm
A4:15mm | A3: 20 mm | A2: 30 mm | Al: 42 mm Al:110 mm
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Ohne Bild

nzstrafde

erslartig

Ich bin ein Titel

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Ldnder Vokalien und Konso-
nantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhau-
sen an der Kuste des Semantik, eines groRen Sprachozeans. Ein kleines
Bachlein namens Duden flieRt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem ge-
bratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht — ein geradezu unortho-
graphisches Leben. Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext,
ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der
groRe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata,
wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen
lieR sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Ini-
tial in den Girtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hugel des

Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zurtick auf die
Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf
und die Subline seiner eigenen StraRe, der Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm
eine rhetorische Frage Uiber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort.
Unterwegs traf es eine Copy.

www.zukunft-residenzstrasse.de

Abschlussflache gerade, Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe (s. S. 22 f.)

Anwendungen | Plakate

Umlaufender Randabstand:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

Hohe des Gebietslogos,
um 5° gedreht:

A4:50 mm

A3: 70 mm

A2:100 mm

Al: 142 mm

Hauptflache um 5° gedreht,
am rechten Rand in den An-
schnitt gelegt

Abstand a:
A4d:70 mm
A3:100 mm
A2:140 mm
Al:197 mm

Abstand b:
A4:85 mm
A3:120 mm
A2:170 mm
Al: 235 mm

Abstand c:
A4:39 mm
A3:56 mm
A2:80 mm
Al:110 mm
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Anwendungen | Plakate

Ohne Bild, mit Fremdlogo

Werden Fremdlogos auf dem Plakat platziert, so sind diese unterhalb der Abschlussflache anzuordnen.

Resid

einzigl

anderslartig

nzstrafde

Ich bin ein Titel

Weit hinten, hinter den Wortber-
gen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtex-
te. Abgeschieden wohnen sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des
Semantik, eines groRen Sprachoze-
ans. Ein kleines Bachlein namens
Duden flieBt durch ihren Ort und
versorgt sie mit den notigen Rege-
lialien. Es ist ein paradiesmatisches
Land, in dem einem gebratene
Satzteile in den Mund fliegen.
Nicht einmal von der allmachtigen
Interpunktion werden die Blindtex-
te beherrscht — ein geradezu unor-
thographisches Leben. Eines Tages
aber beschloB eine kleine Zeile
Blindtext, ihr Name war Lorem Ip-
sum, hinaus zu gehen in die weite

Grammatik. Der groRe Oxmox riet
ihr davon ab, da es dort wimmele
von bésen Kommata, wilden Frage-
zeichen und hinterhaltigen Semi-
koli, doch das Blindtextchen lieR
sich nicht beirren. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein
Initial in den Guirtel und machte
sich auf den Weg. Als es die ersten
Hugel des Kursivgebirges erklom-
men hatte, warf es einen letzten
Blick zuriick auf die Skyline seiner
Heimatstadt Buchstabhausen, die
Headline von Alphabetdorf und

die Subline seiner eigenen StraRe,
der Zeilengasse. Wehmditig lief ihm
eine rhetorische Frage tber die
Wange, dann setzte es seinen Weg
fort. Unterwegs traf es eine Copy.

www.zukunft-residenzstrasse.de

N
VorSprung Q

DESIGN & KOMMUNIKATION

Abschlussflache gerade, Farbe der Abschlussflache:
eine Basis- oder Schmuckfarbe (s. S. 22 f.)

Abstand des Logos zu allen Seiten:

A4:10 mm | A3: 15 mm | A2: 20 mm | Al: 25 mm

Maximale Hohe der Fremdlogos:
A4:15 mm | A3: 20 mm | A2: 30 mm | Al: 42 mm
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Umlaufender Randabstand:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

Hohe des Gebietslogos,
um 5° gedreht:

A4:50 mm

A3: 70 mm

A2:100 mm

Al: 142 mm

Hauptflache um 5° gedreht, am
rechten Rand in den Anschnitt
gelegt

Abstand a:
A4:70 mm
A3: 100 mm
A2: 140 mm
Al:197 mm

Abstand b:
A4: 85 mm
A3:120 mm
A2:170 mm
Al: 235 mm

Abstand c:
A4:39 mm
A3:56 mm
A2: 80 mm
Al:110 mm



Anwendungen | Vorgaben zur Gestaltung mit Resi im Mittelpunkt

3.3 Vorgaben zur Gestaltung mit Resi
im Mittelpunkt

+ Postkarten

+ Plakate

+ Give-Aways

Die Gestaltung wird durch das Resi dominiert:
= Es gibt keine Hauptflache.

= Das Logo wird gerade eingesetzt.

= Blickfang ist das Resi oder Freisteller* mit Resibezug.

Die Rickseiten sind griin.

* Bei Freistellern handelt es sich um Bildelemente, die von stérendem Hintergrund befreit wurden und

dadurch alleine, also freigestellt, dastehen.

AZ Residenzstrae | Corporate Design Manual [59]



Anwendungen | Postkarten DIN A6

3.3.1 DIN A6/Postkarten

mind. 5 mm

Umlaufender Randabstand:

génuss

GroRe des Gebietslogos:
H: 30 mm, nicht gedreht

> mm I wo rt] Es kann links oder rechts
angeordnet werden.
ich

Einzigarti.ge Spezies #4:
DAS HANDLER-RESI

Es sorgt dafir, dass alles
Wichtige um die Ecke
zu kaufen ist!

Und Zeit fir ein kurzes
Schwaétzchen hat es auch.

see
— [weit]
blick

| .
v‘zl:h"mag die Residenzstra@e

eil der Schifer hier n, '
See hat| «

\

Residenzstrafle

5mm —einzig[Tnders]artig

Paul, 28

aus der Simmelstrage

5mm

¥
Reside

einzig[ang

nZStrafge

ers i s
lartig SCHAFER. 5z,
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Anwendungen | Postkarten DIN Lang

3.3.2 DIN Lang quer/Postkarten

Umlaufender Randabstand: mind.

B
5mm

e
Residenzstrafie
Bezirk
Reinickendorf

GroRe des Gebietslogos:
H: 30 mm, nicht gedreht

Es kann links oder rechts angeord-
net werden.

Residenzstrafle
einzig[anders]Ttig

5mm

see|weit|blick

Ich mag die ResidenzstraRe,
weil der Schafer hier nen See hat!

Paul, 28
aus der SimmelstraBe

| _Residenzstrafie
einrig[anders]anig

5mm
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Anwendungen | Plakate

3.3.3 Plakate
Ohne Fremdlogo

—a‘}erantwortungs
[gesundheits] -
bewusst

__Ich bin ein Titel
a

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern
der Lander Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte. Abgeschieden woh-
nen sie in Buchstabhausen an der Kiiste
des Semantik, eines groen Sprachoze-
ans.

\
Residenzstrafll
—einTig[anders] i .zukunft-residenzstrasse.d
a

o

A
I

mind. das 1,5-fache
des Randabstands a
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Umlaufender Randabstand a:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

Hohe des Gebietslogos:
A4: 45 mm

A3: 60 mm

A2:85 mm

Al:125 mm

SchriftgroBe Claim: b
A4: 50 pt

A3: 70 pt

A2: 100 pt

Al: 142 pt



Mit Fremdlogo

Anwendungen | Plakate

Werden Fremdlogos auf dem Plakat platziert, so sind diese am unteren Rand (ggf. unterhalb der Internet-

adresse) anzuordnen.

—a‘}erantwortungs
[gesundheits] -
bewusst

__Ich bin ein Titel
a

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern
der Lander Vokalien und Konsonantien le-
ben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen
sie in Buchstabhausen an der Kiiste des

Semantik, eines groen Sprachozeans.

| ————
‘. .zukunft-residenzstrasse.d
Residenzstrafie B b 4 DTSN g eaw O
——einzig[anders]artig B = e serpmit
a 1 a A [

| a
mind. das 1,5-fache
des Randabstands a

Umlaufender Randabstand a:
A4:10 mm
A3:15 mm
A2:20 mm
Al: 25 mm

Hohe des Gebietslogos:
A4: 45 mm

A3: 60 mm

A2:85 mm

Al:125 mm

SchriftgroBe Claim: b
A4: 50 pt

A3:70 pt

A2: 100 pt

Al: 142 pt

AZ ResidenzstraRRe | Corporate Design Manual [63]



Anwendungen | Riickseiten

3.4 Ruckseiten

Die Rickseite istimmer Hellgriin und tragt bei Broschilren die Internetadresse (www.zukunft-residenzstrasse.
de) in der linken unteren Ecke der griinen Flache. Hierbei sind der jeweils giiltige Randabstand sowie die
SchriftgréRen zu beachten:

Schriftart: Caecilia Heavy
Schriftfarbe: Weil3

Abstande/SchriftgroRe:
DIN A4: 10 mm, 16 pt
DIN A5: 8 mm, 11 pt
DIN Lang: 5 mm, 11 pt

www.zukunft-residenzstrasse.de

Logobereich (s. Folgeseite)
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Anwendungen | Riickseiten

Unterhalb der griinen Flache verbleibt ein weiller Bereich fiir Fremdlogos, u.a. die Logoleiste.

Der Logobereich weist folgende maximale Gesamthohe auf. Diese darf nicht tiberschritten werden, kann
jedoch geringer ausfallen — je nach GréRe der dort zu platzierenden Logos. Die maximale Hohe des Logobe-
reichs a betragt:

DIN A4: 37 mm
DIN A5: 26 mm
DIN A6: 20 mm
DIN Lang hoch: 26 mm
DIN Lang quer: 20 mm

Die Logos haben folgenden Abstand b zur Griinflache einzuhalten:
DIN A4: 10 mm

DIN A5: 8 mm

DIN A6: 5 mm

DIN Lang: 5 mm

Ist eine Riickseite vorhanden, so ist eine Platzierung der Fremdlogos auf der Riickseite derjenigen auf der
Titelseite vorzuziehen!

Ich bin eine Uberschrift Ich bin eine Uberschrift

L == erﬂ'una—

*u--l' G i~ -~ —— [

Kontakt
Inhalt in der griinen Flache (Text, Info-Kasten) weisen folgenden

s Mindestabstand c zum Rand und zwischen Spalten auf:
T:tESOEIZr:’-IAlSHF: 0:)‘1“23 789 DIN A4: 10 mm
info@beispielmail.de
DIN A5: 8 mm
DIN A6: 5 mm
DIN Lang: 5 mm

Gisela Muster
Projektmanagerin
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Anwendungen | Roll-up

3.5 Sonstige Anwendungen
3.5.1 Roll-up

35cm

5cm

5cm+a

\

residenzstrafée

einzig[anders]artig

Ich bin ein Titel

5cm
B Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo
ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus.

B Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla
consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec,
vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae,
justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras
dapibus.

B Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo
ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante,
dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius
laoreet.

B Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies
nisi vel augue. Curabitur ullamcorper ultricies nisi.

°
Nam eget dui. Etiam rhoncus.

| 5

B Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus.
Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus.
Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris
sit amet nibh. Donec sodales sagittis magna.

)

www.zukunft-residenzstrasse.de —

T L L] ke =
A i} oemmadihy

e L e
| Merwrgateiihol
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Umlaufender Randabstand:
5cm

(Hierbei ist der durch das
System verdeckte Bereich (a)
nicht berticksichtigt, also noch
zu addieren. Dieser betragt je
nach System 1,5 bis 2 cm.)

Grofle des Gebietslogos:
H: 25 cm, um 5° gedreht

Der Titel des Roll-ups ist in der
Hauptflache zu platzieren:
Hauptflache in Mittelblau,

um 5° gedreht, am rechten
Rand in den Anschnitt gelegt

Die Hohe der Hauptflache ist
abhangig von der Textmenge.

Text in der Hauptflache wird
nicht gedreht und ist mittig zu
platzieren.

Abschlussflache gerade, Farbe
der Abschlussflache: eine
Basis- oder Schmuckfarbe (s.
S.22f1)

Fremdlogos sind am unteren
Rand zu platzieren.



3.5.2 PowerPoint

Anwendungen | PowerPoint

Es liegen PowerPoint-Vorlagen in den Seitenverhaltnissen 4:3 und 16:9 vor.

)

fesidenzsualbe

Ich bin ein Titel

wrw it peniden s e

Il!: 1: d IEas R

Ml Hemrn P

Ich bin eine Uberschrift

* Text durch Klicken hinzufiigen

-

Schon war's!

Titelfolie

Inhaltsfolie

Schlussfolie
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Anwendungen | Give-Aways

3.5.3 Give-Aways

Bei den Give-Aways steht das Resi im Mittelpunkt. Die Verwendung von Logo, Claim und lockeren Spriichen

verdeutlichen die abgebildeten Beispiele.

E

@ %, > 1

o |

ity | [
. ﬂ!il {0 &[]
]f,;' Ii IHE Rfsidfen:stﬁaﬁe Il ||
it anz|[fried]vol gl oL s ..
T o 1 Gummibdrchentiite

Was du heute kannst besorgen,
das verschiebe nicht auf morgen!

Was du heute kannst besorgen,
das verschiebe nicht auf morgen!

Sanusame Sderauering

1re Jamgl s

&

beq e

¥ - A}
'Heute mach
ich blau!
Residenzstrafie o
| einzig[anders]artig | ReSIdenzstraBe Magnetst—,cker

\ wwwzukunftresidenzstrassede . zukunft-residenzstrassede
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Papiertiitenaufdruck



)

Ohne Kaffee lduft nichts ...

Kurze

O Verschnan'
O Denk-
0O Rede-

\

o Eriihstiicks-
O Mittags-
O Kaffee-

Pause!

Residenzstrafie

gast[menschen]freundlich

Die Logoleiste ist bei Give-Aways
der Formate > DIN A6 abzubilden.

Anwendungen | Give-Aways

Tassenaufdruck Lass uns abheben!

)

www.zukunft-residenzstrafde.de

Luftballonaufdruck

Bierdeckel (Vorderseite)

\)
Residenzs_traﬂe

fantasiefwortireich

Notizblock
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www.zukunft-residenzstrasse.de

Behutsame Stadterneuerung

fiir Umwelt, Naturschutz,
Bau und Reaktorsicherheit

% Bundesministerium “‘ .& ST'-E-R-N beﬁm

STADTEBAU. aktive Senatsverwaltung

FORDERUNG zentren P|mErgemgqnsghuﬂ fur Stadtentwicklung
e Berlin i Frempinind b Eaues L g und Wohnen
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